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DESPRE NCI

OANA BALUTA

Feminista cu chef de viafa, dar plictistita ingrozitor de reclamele
lipsite de imaginatie pompate cu daruire noud, femeilor, de ad-
vertiseri care au desaga pling cu stereotipuri. Cred c& femeile
care-si ,cunosc locul’ in societate rareori ajung s& schimbe isto-
ria... in acest caz reclamele. Asadar, sustin c& ,locul” trebuie
criticat, contestat, schimbat ori resemnificat cu elegan{a si umor.

P )

ALEXANDRA ANA
Feministd ameninjatd vizual si auditiv de stereotipurile misogine,

sexiste si rasiste din mass-media, cu o fotosensibilitate crescutd faté
de heteronormativitatea din domeniul publicitatii.

T

:

ALICE CALIN
Sunt o feministd care incearcd incé sd creadd cd poate schim-
ba ceva in lume cu adevarat. Consider ca toate lucrurile im-
portante sunt compuse din detalii ce par nesemnificative, insa
adunate alcatuiesc un intreg care ia forma datd de acesteq,
asadar sunt adepta schimbarii prin pasi marunti. Cred ca ati-
tudini precum sexismul, rasismul si homofobia sunt specifice
Evului Mediu si nu isi au locul in societatea actuald, iar atunci
cand apar ar trebui sanctionate atét legal, cét si institufional,
dar mai ales personal.

[ TV

ALICE IANCU

Sunt o feminista rea si fara simjul umorului, care crede ca publicitatea
roméneascd ar trebui s& inceteze sd jigneascd femeile si ar trebui s
devina cat mai creativd, pentru cd la reprodus stereotipuri de gen este
deja campioand.

MIRUNA MATEI

Sunt o femeie care a ales feminismul pentru ca vrea s& schimbe
lumea astfel incét s& i se potriveascd si ei ca femeie, ca cetdfeana.
Cum schimba feminismul lumea? Prin perseveren}d, prin voce, prin
sarcasm si umor. Detest misoginismul si cred c& trebuie puternic
sancfionat si nicidecum tolerat in spatiul public. Cred ca este inac-
ceptabil ca cei care ne cer banii s& ne desconsidere- fie agentii de
publicitate, companii sau institutii ale statului.

TUDORINA MIHAI

ANDREEA MOLOCEA

Tanara feministd, are de géand sd imbatraneascd asa, daca
patriarhatul va continua. Doctorandé si activistd, incearc s& ardt
societdtii in care traiesc beneficiile feminismului si ale suroritétii.

OANA VONCICK
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Activista pentru drepturile femeilor si nondiscriminare, auto-
diagnosticatd cu alergie la reclamele in care apar gospod-
ine truditoare, mamici ingrijorate si dive obsedate de riduri
si silueta. Studiile i-au accentuat reactiile alergenice la rec-
lamele in care abund& stereotipurile de gen. Am un blog
feminist pe care imi astern ironiile si sarcasmul, inclusiv fata
de derapajele din publicitatea roméneasca.

Feministd si jurnalistd mereu in cdutare de fapte proaspete
si cuvinte lucide. Adaug in serie si inevitabilul rol de consu-
matoare dependentd de publicitate care lupta s& preving
supradoza de reclame discriminatorii. Susfin cu ardoare o
schimbare in mediul reclamelor, o atenuare a advertising-ului
misogin, imbibat de stereotipuri necinstite fajé de imaginea
femeilor; pledez pentru o societate a egalitatii intre genuri si
pentru un spativ mediatic si publicitar in care si vocile femeilor
se fac auzite.



DE CE ACEST CATALOG?

Draga cititoare, draga cititorule,

A fost odata ca niciodatd, c& de n-ar fi, nu s-ar mai povesti, de cand féacea plopsorul pere
(sau alte fructe) si rachita niscaiva micsunele (ori alte flori), un tdrém fermecat cu oameni
deschisi la minte si ageri care scrutau orizontul in cdutarea unor scenarii cu respect pentru fe-
mei si bdrbati, pline cu umor, cu personaje vii si sprinfare, menite sd te invéluie, sd te afunzi
in poveste si s&-i fie drag de ea... Ceea ce iesea din brainstorming-ul lor, uluia intregul finut,
pe oamenii minunafi care-l locuiau. Datorita lor, acolo, era un meleag al zémbetelor si al
soarelui-mereu-rdsare in care dreptatea, non-discriminarea, egalitatea, solidaritatea, liber-
tatea, participarea, respectul pentru demnitatea persoanelor, femei si bérbati, erau trup din
trupul taramului magic.

Amu, lucrurile nu furd intocmai ca-n poveste... Altfel, care ar mai fi fost rostul Catalogului
Publicitatii Ofensatoare?!

De-a lungul anilor fiecare s-a uitat la reclame. iti apar in faja ochilor si nu le poti evita sau
chiar i plac si le cauti. Alimente, bauturi, campanii sociale, produse cosmetice ori financiar-
bancare si multe altele pe care le-am vazut imbracate (ori dezbracate) si dezvaluite prin in-
termediul unor scenarii si imagini care ne-au facut s& infelegem din nou semnificatia lui , mi-e
rau la cap, ma doare mintea”. Cu pufine exceptii, evident. La un moment dat, in discutiile
noastre ,oficioase” sau mai putin, am inceput s& ne tot ciocnim de subiectul acesta numit
sreclame”. Unele ne amuzau, altele ne iritau si produceau discomfort. Multe ne enervau de-a
binelea.

Otdreala noastra e justificata. Indignarea noastra este politica. Reclamele
nu vand doar produse. ,Vand” valori si multe reprezentéari precum femini-
tate, masculinitate, sexualitate, frumusete, corporalitate, putere s.a.

Nu ne amuzd reproducerea stereotipurilor. Femeile si rolurile lor sunt infinit mai diverse decéat
le surprind reclamele. Femeile ies in spatiul public nu doar pentru a cumpara detergenti si
produse cosmetice. Rolurile de gen sunt limitate si restrictive in reclame. Chiar mai mult, se
face bascalie de activitati ori preocupdri pe care le au femeile. Succesiunile de imagini si
textul atasat lor trebuie privite si critic si chestionate ca atare. Oare asa stau lucrurile?2 Oare
atét stiv femeile? Oare asta fac barbatii? Asa se ingrijeste? Asa discuta femeile si barbatiie
Hm... noi va invitdm s& va luati o rezerva critic&. Pentru ca reclamele merita. Pentru ca avem
nevoie de abordari menite s& deconstruiasca acea lume schematicd, pling cu stereotipuri si
teribil de plictisitoare a multor reclame. Pentru cd avem nevoie de femei si barbati care vad
o reclama si spun: ,nu, nu-mi place pentru ca este jignitoare. Mama, prietena meaq, sofia,
copilul meu, bunica, soful, logodnicul meu nu se comporta astfel, nu spun cuvintele aceleq,
nu au reactiile de acolo. Reprezentdrile acelei reclame nu-mi plac si le contest.”
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Ne displac vanzarea trupului femeilor, obiectualizarea lor, relatiile de putere dintre femei
si barbafi, stereotipizarea feminitatii si a masculinitdtii, violenfa, sexualizarea grosolana a
orice si oricui, tiparele de frumusefe si altele pe care le vefi identifica in acest Catalog al
Publicitatii Ofensatoare. Am ajuns s& ne intreb&m: oare nu se poate si altfel2 Noi credem ca
da. Si mai credem c& putem spune: Stop joc. Ne-am s&turat.

Reclamele sunt ofensatoare si pentru femei si pentru barbati. Catalogul pe care urmeaza s&-l
résfoiti priveste ins& cu atentie reclamele cu femei ori care li se adreseazé lor si le analizeaz&
cu umor si sarcasm. Alegerea aceasta nu inseamnd c& reclamele in care masculinitatea si
barbatii sunt desconsiderati nu ar avea nevoie de un spatiu al lor. Ne uitam si le analizam
si pe ele, ins& nu aici, ci pe blogul nupublicitatiiofensatoare.blogspot.ro. Catalogul acesta
este un produs al unui proiect mai amplu prin intermediul c&ruia pdsim pe tdramul fermecat
si il analizam pentru a face ca vocile femeilor sa fie auzite. Ne-am propus s& vedem daca
aceastd lume corespunde ori reflectéd modul in care femeile se vad pe ele ori felul in care
isi concep propria viaja. Spunem NU Publicitétii Ofensatoare! va transmite, asadar,
doud mesaie clare: vocile femeilor trebuie auzite si reclamele ofensatoare trebuie contestate.
Voci si contestare gasifi in acest Catalog, in volumul Femeile spun NU publicitatii ofensa-
toare, pe blog si in materialele video ale proiectului. Ceea ce facem este sé vé arétém
ce nu ne place si de ce.

O simpla harta de orientare in corpul Catalogului v& spune ca vefi p&si mai intai intr-o
zonda a reclamelor care noud nu ne-au plécut deloc. Aici puteti incepe cu ce sectiune dorifi:
Ingrijire, Lucréri in casd, Mass-media, Alimente si bauturi, Frumusefe si ingrijire, Produse de
curdfenie, Campanii sociale, Produse bancare si financiare, Comunicatii. Chiar dacd nu afi
vazut pénd acum imaginile respective, descrierea fiecarei reclame este atét de clard incat sa
infelegeti de ce am selectat-o, in plus, va directionam si catre locul in care o putefi vedea.
Aici veli gasi si opiniile noastre, scrise cu umor si sarcasm, zicem noi. Din aceste multe re-
clame, ,spumoase” in felul lor, am decis s& facem un top. Am creat, asadar lumea lui Misogi-
nus recidivus, Festina lente si a lui De gustibus, non disputandum. Veti gasi acolo motivatiile
noastre. Dup& avalansa imaginilor ofensatoare, ni s-a parut util s& va prezentdm si reclame
care ne plac. Am ales doud. La final, dupa ce citesti Catalogul, este imposibil sa nu infelegi
care sunt acele invajfdminte pe care le transmit advertiserii si care este tiparul de feminitate
pe care acestia il promoveazd. Va propunem sectiunea ,Din ,infelepciunea” reclamelor sau
invafaturi catre ori despre femei” unde vefi gési , lectiile de viafa” extrase de noi.

Cineva a fost atat de curajos incat sa fie alaturi de noi, sa ne sprijine munca. Au facut-o cu
daruire si infelegere. li mulfumim doamnei Norma Nitescu pentru deschidere si susfinere inca
de la debut. Muljumim Ambasadei Regatului Tarilor de Jos pentru suportul oferit.

In povesti se fac si legaminte. Promisiunea ori leggmantul meu cdtre voi: advertiseri, ma
lepad si ma scutur de idealul vostru strémt de feminitate.
Cum? Intreb, chestionez, nu las lucrurile asa la voia intémplari.

Cu drag,
Oana Bdluta
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PRODUS: BEBICINA

Descriere: ce se intampla
in reclama

O voce de femeie ne povesteste
“Bund, hai sd va povestesc de-
spre ultima noastrd achizitie:
Domnul Ham-Ham, asa cum l-a
botezat baiefelul meu, Matei.
Cred ca afi ghicit ca este vorba
de un catelus, dar adevarat, nu
i de jucarie. Soful meu nu a fost de

acord la inceput si uite asa ne-am
tot contrazis. El imi spunea c& o
s& fie numai par prin casg, eu ii
ziceam cd o sd am grij& s& aspir
cat mai des. Lui ii era teamd cd o
s&| muste pe micutul nostru, dar
eu l-am convins c& animalutele
se infeleg foarte bine cu copiii si
chiar 1i protejeaza. Soful meu era
stresat cd o sa fie numai mancare
si mizerie in toatd casa. Pentru
c& asa sunt cdteii, dezordonati.
Ins& eu am avut grija sa il invaf
pe animdluf s& mandance intr-un
loc special amenaijat pentru el, s& doarma pe podea sau in cutivta lui si sa iesim destul de
des afard pentru a rezolva si problema nevoilor fizice. Incet-incet soful meu a inceput sa il
indrageascd, ce s& mai zic de Matei, ele este super- incantat de prietenul lui de joaca. Si-a
dezvoltat vocabularul vorbind intr-una cu animalutul lui, are grija de el, ii d& s& manénce
si 1l spalam impreund. Eu mai am doar o responsabilitate: s&- spal pe ménute pe cel mic
dupd ce se joacd cu catfelusul. S& v& mai spun ca planuim sa-i luam o surioard lui Ham
Ham?e Acum fati este cel care incearcé s& ma convingd. Si nu v& mai spun cd stim cét de
importantd este curdfenia trupului, mai ales cand ai animale. De aceea folosim ser fiziologic
pentru a asigura igiena oculard si nazala a familiei.”

Unde poate fi vizionatéa reclama?

http://www.iqads.ro/ad_14708/bebicina_animalele si_bebelusul.html
)

Ce credem noi?

Propun ca reclama s& sune astfel: Asa suntem noi femeile, manipulatoare. Uite, soful nu
dorea catel, dar m-am oferit s& am eu grija de el, s& il hranesc eu, sa il plimb eu, sa il spal




eu, iar domnul si stdpanul meu a fost marinimos si intr-un final a acceptat stresul la care il
supune Ham-ham. Stiti cum este. Acum sotul meu chiar vrea o surioard pentru caine dar, nu
stiu de ce, eu ma simt cam obosit& si cred ca e suficient. Si de Matei, baietelul nostru, eu am
grijd, eu ma asigur ca se spalé pe manute si cad Tsi dezvolta vocabularul si, de asemenea, eu
m& asigur cd toatd familia este bine dezinfectata. Este responsabilitatea tuturor mamicilor si
numai a mamicilor s& se asigure cd soful si copiii sunt dezinfectati, s&ndtosi si curati. Poate
cine stie, ii vom face o surioard si lui Matei, dar asta numai dupd ce ii promit domnului meu
cd eu voi avea grija de eq, eu o voi spdla, eu o voi hrani, eu o voi scoate la plimbare. Soful
meu este, v-am mai spus, un om generos, cred ca va fi in cele din urma de acord. Asa e el,

m& iubeste si face compromisuri.

Cumparati Bebicing, in cinstea muncilor de ingrijire asumate unilateral si voios!

PRODUS: CARMOL

Descriere: ce se intampla in reclama

El este bolnav in pat. Eq, grijulie, se apleaca peste el si il intreab& cu voce materna “SaHi

facd mami un masaj bun”2 El aprob& onomatopeic , lh

. Ea racneste , Mami, hai s&- tragi

pe Gelu ca l-a prins curentul”. In camerd intré& mama ei, masiva, cu bigudiuri pe cap, poc
nind din degete ameninjator. El pare speriat. Apoi urmeazd un cadru cu produsul si o voce
de barbat ne livreaza concluzia ,Carmol frectie. Te pune pe picioare”

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.iqads.ro/ad_16349/carmol sa ti_faca mami.html

Ce credem noi?

Aceastd reclamé& jigneste...
cam pe toatd lumea.

Cu astfel de reclame mi
se aminteste din nou c&
barbatii sunt fiinte delicate
care se alint& in fata sofiilor
ca niste copii mici in fafa
mamelor si sunt categoric
inspaiméntati de soacre.
Cand vad astfel de reclame,
imi aduc aminte cd sotiile
sunt mereu dispuse sd alinte
si dezmierde barbatii ca pe
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un bebelus in scutece. Pentru a-i consola cand ceva ii doare si/sau sperie, femeile trebuie s&
foloseasca diminutive, un ton rezervat de obicei pisoilor gasiti in ploaie, sd ii fin& de manuta
si s& le pun& bavetica ,, Mami tocmai a venit de la servici. Sa i faca ceva de méncarica? Sa
iti spele sosetutele? Stiu, e greu cu mama mea in casd, mama mea care si ea calcd, spald si
ifi face masaj dacd te doare spatele. Of, oare cum rezisti tu, iubitel, cu toate astea”.

Dar mai ales, astfel de reclame imi reamintesc de faptul c& soacrele sunt infioratoare si
mereu meritd caricaturizate. Nu stiu exact de ce, din moment ce soacrele acestei t&ri deseori
muncesc si ingrijesc nepofi, nepoate si familie, nepldtite si nevazute. Dacd au ajuns la var-
sta pensiei, soacrele sunt probabil sarace si bolnave. Nimic mai insp&iméntator, nimic mai
demn de ridicol pentru Carmol.
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PRODUS: DUCTIL

Descriere: ce se intampla in reclama
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Afis. Titlu: Jack Spintecatorul ar fi fost mandru. Subtitlu: Taieri perfecte cu deformare minima
de material. In partea de jos a afisului sunt ardtate utilajele in cauza. Fundalul este rosu.

Unde poate fi vizionatéa reclama?

http://www.iqads.ro/ad_6341/ductil jack spintecatorul.html

[
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Ce credem noi?

Of, exista reclame ofensatoare si
existd astfel de reclame...pe care
nu ne este clar cum ar trebui sa
le infelegem. Nici nu stim cum am
putea scrie ceva simpaticamuzant
despre ea. Oare sarcasmul si revolta
sunt suficiente? Noi ne imaginam
ca spiritele artistice si creatoare res-
ponsabile pentru aceastd reclama
au vrut s@ spund cam asa ceva :
"Jack Spintecatorul, stiti, domnul
acela care taia organele genitale
femeiesti si omora femei, ar fi fost
méandru de unealta noastrd, asa
cd, baiefi, cumparati!”. Pe fundal
rosu, ca s& vizualizam séngele mai
bine. Suntem cu méandrie asigurate
c& uneltele produc "Taiere perfectd
cu deformare minim& de material”.
Sinistru.

Pot s& ne acuze creatorii recla-
mei c& nu avem simftul umorului.
Putem sd 1i acuzé&m cd nu au simjul

masurii. Imaginati-va o reclama la un cutit de bucatarie care s& afirme ,Doctorul Ciomu ar fi
fost mandru, asa c&, drage femei, luati si taiafi”. Nu afi crede ca este misandra si pling de
ura2”. Uite asa credem si noi c& aceastd reclama este misoging si pling de ura. Nu excludem
prostia si ignoranfa din explicatie, dar nici nu suntem dispuse s& le acceptam drept scuze.

Alice lancu si Miruna Matei



PRODUS: LINDAB

Descriere: ce se intampla in reclama

Un fel de “saga” despre “ce-ai facut cu ba-
nii” in care, la un moment dat, se insereazd
si acoperisul Llindab. Asadar, despre ce
este vorba? O reclamd care ne aratd o fo-
tografie de la nunt&, ei doi fericiti, reclama
care vrea sd ne introducd, probabil, in lu-
mea casnicd si primitoare a cuplului... dar,
dupa acest cadru, imaginile si dialogul curg
altfel decat, poate, credeam, asteptam, an-
ticipam...

- Ea: la zi md, ce-ai fécut cu banii2

- El incurcat: Péi iubita..... In cadru apare
imediat o mand de femeie care il loveste pe
barbat. intro alté reclama mana e inlocuita
cu o tigaie, el are deja un ochi invinefit, se
aude izbitura obiectulului de uz casnic oprit
in ceva, probabil in capul barbatului. Exista

si o variantd radio potrivit ‘principiului’ c& ideile proaste trebuie diseminate in cat mai multe
parfi, prin mai multe canale... totul este construit dupd acelasi tipar. Ea, cu voce ameninjatoare
il intreab& pe el ce a facut cu banii.... El i raspunde speriat. Ea il loveste.

- Ea: la zi m&, ce-ai facut cu banii

- El: P&i sa vezi vrabiufo.... acoperisul Lindab...

- Ea: zbang. zbang

Unde poate fi vizionatéa / ascultata reclama?
http://www.iqads.ro/ad_15886/lindab_toata lumea stie de reducerile de la lindab radio.html
http://www.youtube.com/watch?v=vduRxnYz6qc&NR=1&feature=endscreen [

=Y

Ce credem noi?

Este clar pentru mine c& Lindab crede c& violenfa poate fi folositd ca instrument pentru cé
vinde, pentru c& poate declansa umor. Nope, eroare! Eu nu cred cd este amuzant, nu cred c&
este etic sd faci bascdlie de violenja. Da, stiu ca este o afirmatie ,surprinzatoare’: noud (femi-
nistelor, sshhh..) nu ne place violenfa si credem c& este rea in general. Dacd noi nu toleram
violenta impotriva femeilor, nu vad de ce am avea vreo atitudine diferitd in cazul violenfei
asupra barbafilor. Nu infeleleg de ce reclama a fost difuzatd fard ca CNA s& se sesizeze.
Violenja este violen}d. Din pacate, reclama imi aratd o imaginatie secatuitd, fara vlagd. Poate
cd cei care au facut la un moment dat brainstorming s-au gandit c& dacé apeleaza la mitul
femeii care te tine sub papuc (in acest caz e nevasta ameninfatoare, nu soacra) violenfa devine
sursa de amuzament. Reclama nu e simpaticd si nu pentru eu nu am simjul umorului. Fie vorba
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intre noi...cand vad ceva nostim, rad cu lacrimi. Nu e cazul acum. Reclama caricaturizeazé si
femeile si barbatii. Oare acoperisul Lindab nu merita o relamd in care eminentele cenusii sa
o géndeascd alfel, si nu in termeni de dispret, stereotipuri de gen, putere, violenta2! Eu sunt
convinsd cd da, meritdm mai mult. Si noi care ne ,delectdm’ cu reclama si el, acoperisul.

Oana Baluta

PRODUS: DEDEMAN

Descriere: ce se intampla in
reclaméa

Barbatul se uitd la meci, femeia
da cu aspiratorul. El ii spune de 3
ori c& il deranjeaza zgomotul si i
cere sd opreascd aspiratorul, apoi
urmeazd mesajul Dedeman - “f& o
schimbare in viata tal”, iar perefii
camerei devin verzi.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://youtu.be/ODIv_COV_Lo .
[
Ce credem noi? '

¢ CHIMBARE W Vitr.q

74 s

El se vita la meci in timp ce tu dai si cu aspiratorul si se plange ca il enerveaza zgomotul?
Nicio problemd, te duci la Dedeman, vopsesti perefii verzi si fi-ai rezolvat problema. Dac&
pe el nu poti s&| schimbi, schimb& macar culoarea! Cam aceasta ar fi ideea de bazé a
reclamei. Asta invaté femeile de cand lumea — barbatu-i barbat si-i sefu’ casei si-al familiei.
Femeia spald, gateste, sterge praful, aspird covorul; barbatul bea bere, se vitd la meci si
fipd ca nu-i sters praful bine, c&-i friptura prea-n sénge si ca nu aude meciul de zgomotul as-
piratorului. N-ai ce-i face, “barbatu-i barbat” si l-ai luat “pe viata”. Doar ai jurat c& “la bine
si la greu”. Ai jurat in fata parintilor tai care au facut la fel, in fafa paringilor lui care-au facut
la fel, in fata tuturor femeilor care in loc s&-| schimbe pe el, au schimbat culoarea peretilor.
Acum, cu ajutorul lui Dedeman, e mult mai usor — nici nu mai e nevoie s& zugraveascd el,
culoarea perefilor se schimb& singura. Ne-am obisnuit deja, din pdacate, ca publicitatea
s& vanda prin stereotipuri, accentuaindu-le si perpetuandu-le. Probabil este cea mai simpla
forma de publicitate posibilé pentru ca necesitd extrem de puting imaginatie si se bazeaza
pe faptul c& amuza prin clisee. Altfel nu imi dau seama de ce o companie precum Dedeman
nu ar fi putut face reclama calitétii serviciilor sau produselor oferite, ci a trebuit s& apeleze
la stereotipuri pentru a da “strigarea” la “schimbare”. Nu imi dau seama nici de ce, desi
apeleazé la stereotipuri, incearcd s& induc& ideea cd femeile trebuie s& accepte toanele
“barbatului-ne-elegant” si sa schimbe alte lucruri din jur, care pot fi schimbate fiindca pe el

nu il poate schimba. De ce?

Alice Calin
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PRODUS: CLICK

Descriere: ce se intampla in reclama

Un barbat citeste cu atentie Click! pe canapea. Langa el, pentru el, se bat, se trag de par
si tavalesc pe podea doud femei imbracate sumar. Una are ména infiptd in parul celeilalte
care a pus la réndul ei mana pe un pantof. Slogan ,Povestile cu adevarat extraordinare le
gasesti in Click!”

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.iqads.ro/ad_7100/click lupta.html

[

e r : -

Ce credem noi?

i [MporrAwrE./
Recunosc, acest afis m-a cam . (}U A«DWM {ffp /"ﬂ/fi
descumpdnit...asta pentru cg, ]
: g Rowg ~N

din punctul meu de vedere,
nimeni nu primeste un compli-
ment atunci cand este ardtat
citind atat de atent si con-
centrat Click!. Sunt elitista si
sceptica, probabil. Barbatul
din reclamd mi se pare sus-
pect: ori citeste foarte greu si
de aceea silabiseste absorbit
textele de inalta inspirafie
literara din Click! ori nu are
preocupdri mai interesante
decét ,povestile cu adevarat
extraordinare” din respectivul
ziar ori std prost cu vederea
si este ocupat cu mijitul ochi-
lor. Oricum ar fi, nu prea cred
cad personajul este flatat de
ipostazd. Dar asta e doar in-
terpretarea mea.

A~
b
(9 m

Cred c& mai aproape de intenfia artisticd a minfilor creative care au gandit afisul este
scenariul urmator: el este un barbat adevarat- pentru ca se bat doud femei, pentru el. Este
un barbat adevarat- pentru ca femeile sunt frumoase si semi-dezbracate. Este un barbat
adevérat- pentru cd nu-i pasd de femeile atrdgatoare care sterg podeaua una cu cealalta.
E un barbat adevarat-pentru c& citeste Click! (Hahahaha). Afisul a fost creat probabil cu
infenfia de a mangaia orgoliul barbatilor, cum altfel, prezentand femeile intr-un mod cét

] L T N ,mnnll
IO e = e by l“‘{.‘,—,-wrrﬂ" o
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se poate de umilitor. Femeile din reclama nu numai ca se bat pentru un barbat- stie toatd
lumea c& barbatii sunt o mand cereascd pentru care femeile se pdruiesc intre ele oricand si
oriunde. Dar femeile se bat prost si caraghios- cu pantofi si tras de par...mdcar un stereotip
s& fi fost spart .... (nu incurajez violenta, dar dacd tot o ardtém, sd nu o ridiculizém, doar
pentru cd e...violenta femining). Cireasa de pe fort, femeile se bat imbracate (e un fel de a
spune) in fust& scurtd si sutien sau intr-o rochie decoltatd ca un costum de baie. Asta pentru
c& in publicitatea roméneascd, unei femei, orice rol ar avea ea intr-o reclamg, trebuie sa i
vedem cét mai des si mai bine corpul.

Corpul lor, dorinfa agresiva de a avea un barbat si lupta cu celelalte femei: caracteristici ale
femeilor, conform Click!

Alice lancu

PRODUS: TABU

Descriere: ce se intampla in reclama

Tabu- tot ce i place s& citesti este o reclamé care contine trei
,scenete” 1. O femeie tanard priveste fericita intr-o vitring
o cutie cu bomboane de ciocolatd pe care scrie ,mananca
si slabeste”. 2. O femeie gaseste pe frigider urmatorul bilet
» Am plecat s&-mi pun silicoane. Ce, numai tu2 Te pupg,
mama”. 3. O femeie parcheazd zémbind o masingd mica
,de-a curmezisul” pe ceea ce par a fi doud locuri de par-
care. Pe jos este scris cu vopsea , rezervat pentru sofia mea,
Mara”. Concluzia ,Am adunat intr-o revista tot ce i place
s& citesti. Tabu, cea mai curajoasa revistd pentru femei”.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.iqgads.ro/ad_4419/tabu_tot ce ti place sa citesti 1.
html [

-

h

Ce credem noi?

Privit reclama la ,cea mai curajoasé revistd pentru femei”.
Reflectat. Baut o cafea. Mai reflectat putin. Hm, cea mai
curajoasd revistd pentru femei ma indeamnd sa fiu si eu
curajoasd. Eu prea fricoasd nu am crezut niciodatd cé sunt.
M-am hotarat.
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V& anunt c& m-am decis sé fiu si eu ,,curajoasd” si sa sparg stereotipuri, la naiba! Astfel ma
voi lipi de toate vitrinele cu dulciuri din oras si voi visa ca pe ele scrie ,manénca ciocolatd si
slabeste”. Voi avea curaj. In consecinta m-am hotarat s& ma rasfat cu implanturi de silicon, ba
chiar, 1i voi spune si mamei sd fie la fel de curajoasd. La final, voi astepta un suflet pereche
care sd vandalizeze asfaltul de pe doud locuri de parcare scriind pe el , dedicatii personali-
zate” pentru ca toatd lumea s& vadd cine este cea care parcheazd , altfel” o masinut& mica
(altfel nu se putea) si este totusi, ah, induiosator, in continuare iubitd de vandal. Ciocolatg,
silicon si parcari aiurea...nu sund...curajos? Serios, nu credeli ca toata reclama este de-a
dreptul...contra-culturald? Nu2 Eh, asta pentru c& nu cititi Tabu, probabil.

Alice lancu

PRODUS: EUROPA FM

Descriere: ce se intampla in reclama

Campanie EuropaFM de 8 martie , Tu de ce iubesti
femeile din viata ta”2 Afis. Barbatii (se subinfelege) .
sunt poftifi s& dea telefon sau sms cu raspunsul la
respectiva intrebare, ca sa céstige pentru ,cea mai
important& femeie din viata lor” cartea ,De ce iubim
femeile” cu autograful lui Mircea Cartarescu si alte
cadouri ,care o vor face s& se simtd frumoasd”. Pe jumatate de afis este un chenar de care
atérn& mai multi cercei desenati, chenar cu urmétorul citat , De ce iubim femeile (...). Pentru
cd poartd tot felul de zdrainganele pe care si le asorteazd la imbrécaminte dupda reguli com-
plicate si de neinteles. Pentru ca isi deseneazd sisi picteaza fefele cu atenfia concentratd a
unui artist inspirat”, Mircea Cart&rescu.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.iqads.ro/ad_7677/europa_fm_de ce iubim_femeile.html
%

Ce credem noi?

Nu stiu altele cum sunt, dar eu cand citesc cum port ,zdranganele” si machiaje care imi
ocupd mintea mea femeiasca prea complicatd si confuzd, dar simpaticd, ma gandesc la
cafelusul meu. Stiti, poate ingropa un os si patrula curtea dupd tipare complicate, de neinfeles
si numai de el stiute. lar cand d& din coadd in fata unei muste e adorabil. Are si el jucarelele
lui, pe care le jumuleste toatd ziua entuziast. E cam prostut, dar eu il iubesc. Pentru ca e asa
dragut cand isi ia joaca in serios si latrd la mine concentrat cu ochii pe o minge. El cu sapatul
dupd oase, eu cu responsabilitdile si deciziile. Dar il iubesc, serios, este asa de dragalas.
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Eh, oare, de ce ma gandesc eu la asta cand vad astfel de reclame? Ma simt si vinovatd, of,
pentru c& ma astept ca de 8 martie sa discutam despre drepturi si alte chestiuni abstracte si
plictisitoare. Nu...8 martie este o zi rezervatd marfisoarelor, floricelelor si citatelor desuete....
si dialogului cu barbatii. Campania Europa FM de 8 martie (la ce va asteptati) este adresata
lor, barbatilor: “Tu de ce iubesti femeile din viata ta 2”. Drept premiu pentru trimiterea unui
SMS, probabil la fel de plin cu clisee ca si citatul campaniei, barbatii scap& de dilema ca-
dourilor (sarcing care apasa greu pe umerii lor) si isi pot rasfafa partenerele cu un exemplar
din cartea cu multe alte citate stereotipal-desuete sau cu alte cadouri care le-ar face s& se
simt& “Frumoase” (ce altceva isi pot dori femeile?).

Daca EuropaFM vorbeste cu barbatii, doamnelor, eu m& adresez voud: ia spuneti, voi de ce
iubiti catelusii din viata voastra?2

Alice lancu

PRODUS: PROFM

Descriere: ce se intampla in reclama

Silicoane pentru fane, ... o femeie blondd, apetisantd care scoate dintr-un decolteu generos
diverse obiecte, ruj, uscator de par, sampanie.. yammyyy, muzicd si fundal mov, context care
fe incita s& te gandesti la un budoar... Budoar... na” evident ca nu te gandesti la o camera
de spital, nu la vreo operatie de redimensionare a sanilor, nu la pastile, la durere, la sénge,
nu la marf& .. nu.... hush-hush, de lucrurile astea nu se vorbeste. ..

Unde poate fi vizionatéa reclama?

http://digital.iqads.ro/a_14425/concursul_silicoane pentru_fane de la profm a desemnat campio-

ana la cupa d vis.html [r"
=y

Ce credem noi?

e WNE CEvze,

OMG (a se cii Oh My G/ b =

Gooood!). De unde s& =~

incep?! S& vorbim despre & 6 \p’f
ceva ,vizibil’ care tine de &

un simt elementar... al ridi- ,

colului ori de alt& naturs... g¢

decolteul  port-obiecte. :
Atatea incap intrun de-
colteu?! Oau. Treziti-va,

oameni buni! De-a lungul
anilor s-au inventat obiecte
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; .’{\ /
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precum: sacose, genfi.. omenirea a mai progresat pufintel. lar femeile si barbatii au aflat de
aceste inventii care au revolutionat lumea si le foloseeeesc.... Deh, cu femeile reale, in carne
si oase.. mai greu.. nu prea le cunoastefi.. scufundati-va si delectafi-va voi in continuare cu
acest imaginar.

Misoginism carpato-danubiano-pontic?? Recunosc, m-a enervat usurinfa cu care este scoasd
la vénzare o ,pereche de sani”, lejeritatea’ cu care este ,abordat’, prin imagini, un trup de
femeie pana la urma. Sanii nu sunt o marf&, dragilor, un trup de femeie nu este obiect de
consum. Sénii unei femei nu sunt o bucatd de tehnologie care beneficiaza de un upgrade,
cum scrie pe site-ul profm-ului. V-afi gandit vreodatd c& o femeie are o altfel de relatie cu
propriul trup2! S& va vand un pont: luati in considerare c& sunt sanse mari ca femeile s& nu-si
perceapd trupul ca un obiect de consum, ca o investitie.

Cred cd e clar faptul c& nu remodelarea trupului in sine ma iritd, ci modul birjgresc, de me-
zat, de tipul ,hai s& mergem la iarmaroc’ in care este asezatd aceastd poveste. Da, nu are
rost s& ascund, e o reclama bir-j&-reas-ca.

Apropo de premii in general, ce s-a intamplat cu parfumul, carile, excursiile?2 Nu mai sunt
cautate...2 Premiile siliconate au ajuns un fel de modd, nu sunt oferite doar de posturile de
radio, ci si in spafii si contexte care, na, surprind, de exemplu la baluri, prin facult&ti ... Prin
urmare, Pro FM, nici mécar nu esti original.. poate asta te pune nifel pe génduri, nu mult,
olecutd, pe ici pe colo, in parfile esentiale, acelea care gandesc strategia de imagine si
de dezvoltare organizationala. Revenind la licitatii... cine d& mai mult2? Cine contribuie la
stimularea misoginismului carpato-danubiano-pontic2? Pro fm. Adjudecat, fard concurentd..
Ce-mi doresc atunci cand vad astfel reclame este ca femeile s& isi indrageasca trupul, sa se
simt& confortabil cu el indiferent de cifrele si literele asociate lui, imi doresc ca femeilor s&
le fie drag de ele insele si sa infeleagd modul in care mulfi incearcd sa le strecoare intr-un
sablon care nu este altceva decat un Pat al lui Procust!

Oana Baluta

PRODUS: SPORT.RO. PROMO +PENTRU CA BARBATII SUNT PE SPORT.RO"

Descriere: ce se intampla in reclama

O ténara care poartd un maiou si pantaloni scurli, cu parul aranjat, merge elegant prin faja
unei cladiri in constructii. De pe schelele cladirii, un grup de fete tinere imbracate in salopete
ca niste muncitori o fluierd si aclama in stil santieristic. Pe ecran ni se explica bizareria , pen-
tru ca barbatii sunt pe sport.ro”.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.sport.ro/video/esti-campion-vrei-sa-ai-fanii-tai-esti-pe-sport-ro.html
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Ce credem noi?

Promo-ul atinge o temd rar prezentd pe ecranele televiziunilor: agresiunile asupra femeilor
in locurile publice. Numai c& o face pentru a incuraja aceste comportamente in loc de a le
condamna. Tanara din clipul tv este zambitoare si pare s& aprecieze fluieraturile pe care le
primeste dinspre santier.

Realitatea pentru femeile care au asemenea experienfe pe stradd este alta. Manifestdrile
zgomotoase de care au parte cand trec pe laingd santieristi sunt primite cu teama si re-
pulsie. Agresiunile nu se opresc la fluiergturi. De multe ori sunt insofite de chemari vulgare
sau chiar de contacte fi-
zice: pipaieli, imbratisari
libidinoase. Fetele grabesc
pasul, par ca i ignord pe
agresori de teamd s& nu S
le dea apd la moara si s-o __' A\ S
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pdteascd mai rau. Cum sé
reactionezi cand muncitorii
se iau de tine? S&-i ameninti
nu prea ai cu ce. Ei au forja
de partea lor, cuvintele nu-i

sperie. S& te duci la politie
(doar) pentru asa ceva
inseamnd sa i umpli timpul
cu demersuri lungi si inforto-
cheate fard s& ai garanfia
cd rezolvi ceva. Resemna-
rea, evitarea locurilor cu
risc ridicat sau cumpdrarea
unei masini sunt opfiunile
pe care femeile ,le au la
indemand&’, intro fard in
care acceptabilitatea acestor ,mici nepléceri” pentru femei este mare.

Promo-ul mai consolideaza o prejudecatd: ca femeile tinere imbracate sumar vor sa fie agre-
sate si-o cautd.... Pare a fi o obligatie pentru toti necioplitii s& se ia de ele pe stradd. lar daca
prejudecata este cd femeile provoaca aceste comportamente, barbatii fiind, nu-i asa, niste
fiinte care nu-si pot controla gesturile, atunci nu mai este decat un pas pand la invinovdtirea
femeilor pentru agresiunile la care sunt supuse. S-au imbracat , provocator”, deci s& nu se
planga dupa aia pentru ce li se intmpld. Promo-ul Sport.ro vrea sa pard ingenuu si haios,
dar intareste imagini si credinte false despre modul de relationare in spatiul public. Nu ne
place!

Tudorina Mihai

25
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PRODUS: MAGGI
Descriere: ce se intampla in reclama

Varianta 1: Tatal se joacd impreund cu fiica lui, fiul se uita suparat pe geam pentru c& ploua
si nu poate sa iasa afard sé se joace fotbal, iar mama incearcd sa il inveseleascd, asa cum
face o mama bung, gatind ceva bun cu ajutorul produsului Maggi Secretul Gustului.
Varianta 2: Trei amici isi aduc aminte de copildrie. Dupa 25 de ani ei s-au casatorit, au
copii, insd sunt putine lucrurile
care s-au schimbat. Ciorba este
la fel de buna ca in copilarie,
are acelasi gust ca atunci cénd
era pregdtitd de mama, doar
cd acum ea este gatita de sofii,
: cu putin ajutor de la Maggi.
:‘S‘s "“;ﬁ\'s'ﬂl WP A 2% Varianta 3: O variant& ,retrasa
> /\}f”{‘:“:ﬁ\\t 156 | din circuit” in care o fata se
C QL (T ¢ . joacd cu papusile (un el si o
ea) si 1si imagineazd o poveste
care se termina cu ,si el a ple-
cat pentru c& ea nu a mai stivt
ce sd gateascd.” Astfel, Maggi
propune folosirea produsului
,Ideea Zilei” pentru a-si asigura
gospodinele ca sofii lor nu vor
pleca de acasa pentru ca ele nu au mai avut inspirafia necesard pentru a gati ceva nou si

bun.
Y2, ( %o i oY Unde pot fi vizionate reclamele?

http://www.youtube.com/watch?v=RkzNLF50nCQ
http://www.iqads.ro/ad_5342/maggi bors.html
[

Ce credem noi?

Maggi ne dezamageste prin insistenja de a promova imaginea unei femei a carei singurd
grija si misiune este s gateasca mereu ceva bun pentru a fi apreciatd de familia ei. Nu
AU L2 : ST ) W I LCHLRY: putem sd& nu sesizém.presiu‘neo. Est.e oare imogineo prezentatd de Maggi una ideala?
‘%](w : S@DSEIEn - ; \ (<3 Avem nevoie de mesaje cvasi-apocaliptice de tipul ,gateste ceva nou, altfel ramai fara sot”

~ P\ ) : ' pentru a ne incuraja s& cumpdram produsele Maggi? Gatim pentru cd dacd nu o facem
vom fi blamate de societate, de partenerii nostri si de copii¢ Noi am spune c& prepararea
mancarurilor nu trebuie s& ne defineascd apartenenta la un gen si nu ar trebui sa ne afecteze
statutul marital. Addugam si o altd dimensiune a reclamelor Maggi legate de modelele pe
care le promoveaza. Gospodina care uitd de ea, mereu preocupatd de ceea ce vor ménca
cei din jurul ei, de cat de apreciatd i va fi mancarea de catre ceilalfi. Titlul de gospoding

B ial (T,
Vi '//’/'/(\
{
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se transmite de la mama la fiicd, uneori intrro asemenea manierd incéat versiunea ,,retrasd Citez ,Pentru femeile pretentioase, greu de mulfumit, am creat pufosul perfect”. Final!

din circulatie” a reclamei pentru produsul ,Ideea Zilei” ne-o arat& pe fiica reproducénd in VARIANTA 2

joacd modelul dat de mama: trebuie s& pregdtesti mereu ceva nou si bun pentru ai fine O fat& pe scari se uita frumos la baiatul din fafa care citeste o carte sperand ca in pauvza de
barbatul langa tine. Pentru jumdtatea masculing, fara intenfia de a da vreo not& misandra citit s&-i acorde macar o privire (din ciclul el citeste, ea priveste). O data obfinuta privirea isi
comentariului, gatitul este privit mai mult ca un fel de , Amintiri din copilarie”. Ei doar isi aduc doreste mai mult (acum ce sd faci asa suntem noi femeile, vrem mereu mai mult). Dorintele ei
aminte de gusturile mancarurilor pregatite de mame, ulterior reproduse de sofii, bineinfeles se succed intr-un ritm ametitor — o intalnire numai lapte si miere, o nuntd numai lapte si miere,
cu ajutorul produselor Maggi. Stereotipul conform caruia femeia trebuie s& stea la cratifd a o luna de miere numai lapte si miere, mulji copii numai lapte si miere si pand la urma o viafa
cam apus, inséd Maggi refuzd sa ia in considerare faptul c& la intrebarea ,ce gatesc azi2” numai lapte si miere. ldeea de baza- totul e lapte si miere, iar aceasta, ne spune vocea de
ar putea s& raspundd si barbatii. pe fundal, este refeta fericirii.

Oana Voncick Unde pot fi vizionate reclamele?

http://www.youtube.com/watch?v=D4{y Y xkcCEw&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=SInWCZMcNXU & feature=related

PRODUS: MAGURA

Descriere: ce se intampla in reclama

Ce credem noi? [T

Femeile greu de mulfumit reprezintd ,rochia neagré” a stereotipurilor - adica ceva clasic si

VARIANTA 1 folosit mereu (apropo afi incercat cumva sa ne ,mulfumiti” cu respect, tratament egal etc..2).
Scena l. Un grup de fete se plimba linistite pe strada (aparent dupd o turé de cumpdaraturi). Din- In povestea Magura, femeile sunt in cautarea pufosului perfect . lar aici Magura reuseste sa
tr-o datd isterie totald- incep sé tipe cand vad un catel , pufos” (pe onoarea mea, zdu cd incé mulfumeascd femeile (miracol si nu altceva) Minunea neasteptatd ia forma unei prajituri care
nu pot sd infeleg ideea de catel pufos ). Una dintre fete, mai greu de muljumit - Pretentioasa, pare a fi atat de aaa...pufoasd incat produce niste reactii isterice pe care recunosc... nu le
distruge  entuziasmul  aparut, am avut si nici nu am reusit vreodatd sa le intalnesc la femeile din jurul meu... Oare nu om fi
spunénd c& ei nu i se pare asa gasit noi ,pufosu’ perfect”2! S& mentionez c& in general femeile au si alte preocupdri decat
pufos. Scena Il. Petrecere in pi- alergarea dupa pufosenii?

Buun, o dat& gasit pufosu’ am ajuns la nr. 2 de pe list& - barbatul perfect, care nu doar ca
e numai lapte si miere, dar reprezintd si refeta fericirii: nunta numai lapte si miere, 4-5 copii
(le-am pierdut numarul) numai lapte si miere. Z&u cd trebuie s&-mi verific glicemia dupa
reclamd. Atentie! Refeta asta a fericirii de la Magura s-ar putea s& impuné o refetd pentru

jamale, bataie cu perne, una
dintre fete apare cu o pereche
de papuci supradimensionati
si... ghicifi ce? Pufosi(!!) Nici de

data asta Pretenfioasa nu este farmacie.

mulfumitd (z8u ca aproape de-

vine antipaticd). Scena lll. Deja Miruna Matei

scenariul e previzibil. Acum sunt

doar doud Pretentiosa Si Isterica PRODUS: POIANA DULCE
nr 3. Cea din urma incepe s&

fipe cand vede un telefon pufos, Descriere:

Prefenfioasa o trage deoparte
dand ochii peste cap. Scena IV.
Linistite la cafea, Pretentioasa
ia o gurd din prajitura Magura.
Dintro datd ca prin magie se
transforma si devine Isterica, urla
cét o fin plamanii intr-un delir to-
tal. Si-a gasit pufosul perfect.

O tanara actritd se afla in pline filmari pentru noua Poiana Dulce. Are o singurd replica de
spus, “Poiana Dulce e o praijitura”, insa gustul produsului o impiedica sa rosteasca in mod
corect replica. In loc de “Poiana Dulce e o prajiturd”, actrifa continué s& isi exprime pdrerea
personald afirméand cd “Poiana Dulce e o ciocolatd”. Regizorul se enerveazd peste masurag,

insd dupd mai multe duble, femeia reuseste s& transmitd mesajul potrivit.

Unde poate fi vizionata reclama?
http://www.youtube.com/watch?v=tTNFMuXoTDO0&feature=related
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Ce credem noi?

Cénd vine vorba de mancare, neuronii femeilor parcad cedeazg, este lecfia pe care ne-o
oferd reclama pentru Poiana Dulce.

Ce invatam din ea? Dac& esti femeie nu vei mai sti sa faci diferenta intre ciocolatd si
prdjiturd si va trebui s& zambesti fermecator pentru a-i acoperi minusurile in cunostinte.
lar dacd prin absurd nimeresti s& spui cuvéntul
magic ,prajiturd” vei starni uimire in réndul
barbatilor carora le-ai dat atat de multe batai
de cap cu lipsa ta de inteligena.

In concluzie: femeile sunt atat de defavorizate
intelectual incat nu reusesc s& spund ceea ce
trebuie. Rostirea corectd a mesajului devine, in
schimb, un moment de ratécire provocat poate
de prea mult& prajiturd sau ciocolatd sau de
prajituri din ciocolatd. Multumim Poiana pen-
tru complimente.

Oana Voncick

PRODUS: LEMARCO ALB

Descriere: ce se intampla in reclama

Protagonistul spotului publicitar, interpretat de actorul Florin Piersic, inregistreaza o marturisire
in fafa camerei video. Spune cd nimic nu i-au pldcut mai mult in viafd decét femeile si
prajiturile. In spatele lui se plimba o femeie sumar imbracatd, batand un aluat intr-un castron.
Florin Piersic ne spune c& se numeste Veronica si cd a cunoscut-o cu o zi inainte. O cheama
la el, iar ea se aseazd docilé pe canapea. in acel moment observém c& Veronica are in
loc de cap un... tort. Fard a mai sta pe ganduri, Piersic se ndpusteste asupra ei si musca
din capultort strigéind pofticios ,Hmm, Veronica, dulceata mea de piersici!”. Camera video
cade intr-o parte. Vedem o punga de zahar Lemarco Alb in timp ce vocea lui Piersic incheie
,Lemarco Alb, zahdr dulce de tot” .

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.youtube.com/watch?v=JqMsh508vg0 [r"
4‘.‘_’.
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Ce credem noi?

in aceastd reclam& ambele personaje sunt stereotipizate. Femeia este tanara, docila, mutd
si de decor. In centrul atentiei este personajul masculin, un barbat matur care isi satisface
,pofta de dulce’. Impulsivitatea sexuald la varsta maturitdtii este motiv de mandrie si dovada
a capacitdtii de a-si conserva tinerefea. Creatorii spotului publicitar au combinat apetitul
sexual cu apetitul pentru dulciuri, ambele 1i aparfin personajului principal, ambele se doresc
satisfdcute prin intermediul femeii. Corpul si capul femeii servesc satisfacerii celor doud
placeri ale barbatului: placerea lui sexuald si placerea de a consuma dulciuri. Femeia nu
conteazd ca persoand, dovadé ca nici nu scoate vreun cuvént pe parcursul spotului publicitar.
Apare numai in rol de obiect
al  personajului  masculin
cdruia i gateste prdjituri
— ipostaza de la inceputul
reclamei cand bate aluatul
in castron si i se ,daruieste’
fara rezistentd atunci cand se
ndpusteste asupra ei intrun
atac gurmando-sexual.
Invatatura pe care o putem
trage in urma viziondrii spotu-
lui este c& barbatii sunt niste
pofticiosi necontrolafi care se
ndpustesc asupra prdijiturilor
si femeilor, iar femeile sunt
niste fiinte pasive. In cazul
femeilor, ideal ar fi s& aiba
un corp suply, s& fie cat mai
tinere si mai pufin imbrdacate.
Capul femeilor esfe o parte ana-
tomic& neimportantd, poate
fi inlocuit cu ceva mai util: o
mare prdjiturd.

Curios lucry, publicul caruia i l
se adreseazd reclama, gos-

podinele mai mature

care in mod obisnuit gatesc prajiturile in casd, nu este reprezentat in reclamé. Poate creatorii
spotului s-au gandit sa le provoace rasul sau invidia c& nu sunt in locul fetei imbratisate cu
foc de Florin Piersic. Judecand dupa stereotipurile pe care le confine, reclama ne lasa in loc
de un gust dulce-dulce cum si-a propus initial, unul amar - foarte amar.

Tudorina Mihai



w
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PRODUS: JOE Putem vorbi totusi de o vin& a femeilor in ceea ce priveste aménarea progresului: vina de a

fi femei. P&i, daca Hypathia nu ar fi fost femeie, atunci progresul in matematicé si astronomie
nu ar mai fi fost intérziat sute de ani, poate dacd Ada Lovelac nu ar fi fost femeie, progresul
in domeniul informaticii ar fi fost mai rapid, ea a fiind cea care a descoperit sistemul binar
si prima programatoare (intr-adevar, o mare surprizd pentru industria IT- primul programator
a fost o femeie). Asadar, ce credeti cé a intarziat evolutia umanit&tiie Femeile sau sexismul?

Descriere: ce se intampla in reclama

Reclama incepe prin a deplange compromisurile pe care barbatii le fac atunci cand iau cre-
dite (pentru c& nu-i asa, noud femeilor, banca ne da credite fara nicio conditie). Intamplator
sau ny, in clipa in care vocea naratorului pronuntd cuvantul ,com-pro-mi-suri’, pe ecran apare
o pereche de sani intr-o picturd rupestrd- primul compormis pe care barbatii l-au facut pentru
femei. Plecand de la aceastd idee, naratorul ne povesteste cate alte compromisuri au facut
barbatii in istoria lumii, cum au redenumit cordbii si cum si-au lésat ei ideile marefe deoparte PRODUS: LAYS

de dragul femeilor orgolioase... schimband ,nitel” istoria- Ecaterina nu accepta sa fie medie. .

ci doar mare- preocupate de estetic- vezi designul bicicletei. Asadar, spun resemnati barbatii
lui Joe, femeile au amanat evolutia omenirii vreo céteva sute de ani. Dar gata!! Pai pana
cand, napolitana Joe revolufioneaza relatiile de gen. Dragi barbati, fard compromisuri. Asa
c& domnul din prima scend isi retrage dosarul de finanfare, in timp ce doamna in costum
masculin (caci altfel cum s&-si castige credibilitatea) se roaga sa 1i inapoieze totusi dosarul.

Miruna Matei

Descriere: ce se intampla in reclama

Textul reclamei: “Iti cam place prietenul t&u, nu2 O vezi pe fata aia? Si ea il place. Uite ca
si-a cumpdrat o pungd de Lays pentru ca ii era poftd si probabil o s& castige 2000 de euro la
promotie, apoi o sd isi pund silicoane si intro zi o s& dea peste prietenul tau, din intémplare,
evident. lar tu vei ramane singurd. Fii pe faza! Castiga tu 2000 de euro pe zi si nu-i lasa sé

Unde poate fi vizionatéa reclama? T : S
ajunga in buzunarul cui nu trebuie...”.

http://www.iqads.ro/ad_5436/joe_compromisuri.html

[::fi,* Unde poate fi vizionata reclama?
http://www.iqads.ro/ad_5315/lay_s fii pe faza.html
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Ce credem noi?
. . CL . N . Y . . i?
Mica lectie de istorie. Profesorul de azi: dl Goe, mé& scuzafi, Joe. Rog sa-mi fie iertatd con- Ce credem noi

fuzia, dar tare mai seaman& cei doi in ceea ce priveste cunostintele de istorie. Altfel nu ) , . . 5 L
Sl Care este cel mai bun motiv pentru care o femeie ar vrea s& manénce o pungéa de chipsuri?
infeleg cum se poate

. 7 A SR C Cum, nu ghiciti?¢ V& spune Llays: ca s& nu lase o altd femeie sa castige 2000 de euro cu
A L4 M P R© e nomar  1gnord care s& fisi pund silicoane, iar apoi sd ii fure prietenul! Poftim2 Nu vi se pare o logica ab-
? contributia femeilor la > P . » larap P ’ N pare o log
ovolutia umanitatii ci solut fantastica? Existd femei care cu 2000 de euro s-ar duce in vacant& sau si-ar cumpéra
A y - | un computer sau ar face o alifel de investifie. Poate ar trebui sa afle si Lays ca doar nu-i un
si acuza c& progresu R
a fost amanat pen- 3 T ) ) . . . . 5
o cateva secolepdin Incercand sa analizez ‘logica’ din spatele reclamei, am inceput s& m& intreb la ce ma
cauza lor (pentru cd uit mai exact — este o reclama
bineintel o la chipsuri sau o reclama la
ineinfeles, gentili ca C o A <
riotdeauna. . barbatii un premiv? Infeleg faptul c&
au cedat in fata co- atunci cand un produs nu oferd
oriciilor fomeilor. oh avantaje suplimentare faja de
nu- vorba. QU ’opu; produsele concurente, com-
si ei sd;ocii ceva pania producdtoare incearca
. - s& stimuleze vanzarile oferind
rezisten}a timp de sute

. premii si facand publicitate.
. de ani pe probleme Infeleg chiar si faptul ca este

minore cum ar fi drep- e L
. nevoie s& faca publicitate pre-
tul la educatie, vot, ac- A N
| miului si nu produsului in sine.
ces la putere...). k .
Ceea ce nu inteleg este motivul
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pentru care in clipul publicitar trebuie s& apar& femei al caror unic scop in viata este acela Baba Cloanta in Zana cea Frumoasa? In mod evident, nu poate. Nu la televizor. Nu in pub-
de a isi mari sanii. Chiar dac& as putea accepta si asta, in mod sigur credinfa c& o femeie Tsi licitate. Nu in publicitatea roméneasca. Unde, nu-i asa, un morcov congelat, de dimensiunile
mareste sanii exclusiv din cauza fricii de a nu ramane fara prieten mi se pare inacceptabild. unei pastai de mazdre, este mai natural decét femeile pe care ni le prezintd mass media.
Cred c& aceastd reclamd e o generalizare jignitoare la adresa femeilor tocmai pentru c&
Insa femeile nu sunt singurele care ar trebui sa se simta ofensate de aceastd reclama din majoritatea femeilor ,tunate” se regasesc in publicitate si mass-media si mult mai pufin in
moment ce este sugerat faptul c& tot ceea ce si doreste un barbat este o prietend cu sani cat viafa reald, a ,mancatorilor de legume”, unde nu toate avem dinti si sani falsi, care nu pot
mai mari, faptul c& in momentul in care ar vedea o fatd cu séni mai mari decét ai prietenei fi comparati cu naturalefea legumelor congelate.
sale ar prefera-o numai din acest motiv. Asadar, pdrerea mea este cd reclama de faf& isi De asemeneaq, nu pot sa nu ma intreb care este grupul
jigneste cumparatorii de ambele sexe, reducandu-i la simple obiecte sexuale si consumatori/ fintd al companiei si ma indoiesc sincer c& cei care
admiratori ai acestora. prepard, cumpdrd si consumd legume in Romania
X aparjin preponderent sexului masculin. Sau tocmai asta
In concluzie, reclama ne spune c& ingredientele necesare pentru cresterea consumului unui era ideea — barbatii nu consumg, in general, legume
produs alimentar (pan& la urma asta sunt chipsurile, nu e asa?) sunt: oferirea unui premiu, ca sa nu vada adevarata faja a femeilor, s& nu poats
publicitate facutd premiului, femei sexy si séni mari — misoginism si obiectivare. O veritabila face distinctia intre natural si nenatural din lipsa unui
tocanifa. termen de comparatie, iar prin aceastd reclamé sunt
provocati de Dujardin s& aleagd intre pastila rosie si
Alice Calin pastila albastrd — lumea imaginarg, in care totul e per-

fect si prefabricat si lumea reald, in care legumele le
dezvéluie adevarata fatd a femeilor2
PRODUS: DUJARDIN In orice caz, reclama legumelor netunate derapeaza
exemplar de pe drumul respectului fata de femei, in
Descriere: ce se intampla in reclama general, si fajd de consumatoare, in particular.

Un barbat si o femeie ies impreund la restaurant araténd, bineinteles, impecabil. Barbatul isi Alice Cdlin
comandd o porfie de legume si pe mdsurd ce incepe s& manance, femeii ii , explodeaza”
parul, i se sparg silicoanele si, intr-un sfarsit, ii cade un dinte. Mesajul reclamei este c& legu-

mele congelate Dujardin sunt ,netunate”. PRODUS: FIINESS NESTLE

Unde poate fi vizionatéa reclama? Descriere: ce se intampla in reclama

http://www.youtube.com/watch?v=1ZBUOycwdfM&NR=1

[r‘ Fata din reclama pleacd la mare cu gasca de prieteni. Insa, pe plaja, isi d& seama ca

: abdomenul sdu nu este suficient de plat pentru a-si putea scoate cédmasa, astfel cd rémane
imbracatd pe sezlong, fine cura nestlé timp de 14 zile dupa care, in sfarsit, poate intra

Méncand minunatele legume congelate Dujardin, barbatul primeste superputeri cu ajutorul fericita in apa, aldturi de restul grupului.

cdrora reuseste, in sfarsit, s& faca diferenta intre ceea ce este cu adevarat natural -legumele

— si ceea ce este sintetic, prefabricat — bineinfeles — femeia! Ne-am obisnuit ca femeile

Ce credem noi?

prezentate in general in publicitate s& difere foarte tare de femeile consumatoare. Publicitatea Unde poate fi vizionata reclama?

promoveazd un ideal de femeie foarte greu de atins si aproape inexistent in lipsa retusurilor http://www.peteava.ro/id-676434-reclama-nestle-fitness

computerizate. In general se transmite femeilor ca asa ar trebui sa arate — machiate, rujate, [r‘

coafate, siliconate, slabe si inalte. Insd, pe de alta parte, creativii care au conceput aceastd Ce credem noi? A

reclamd reproseazd femeilor exact acest lucru, aproape omniprezent in publicitate - lipsa

de naturalefe. P&i nu sunteti tot voi — domnilor publicitari — cei care promovati standarde de Nicio femeie nu isi poate permite s& plece la mare farad un abdomen suficient de plat incat
neatins in privina aspectului fizic al femeilor?2 Cum altfel poate o femeie s& arate bine, in vizi- s& il poat& expune in public f&rd s puné in pericol armonia din peisajul admiratorilor.

unea voastrd, decéat prin scufundare in produse cosmetice artificiale, care o transforma din Nu de alta, dar femeile sunt atractie turistica pe litoralul roméanesc.



Asadar, fetelor, s& nu cumva sd plecati la mare inainte sd fineti cura Nestlé de 14 zile sau
veti fi nevoite s& asteptati imbracate sub umbreld, mancand cereale Fitness Nestlé timp de
doud sa&ptdmani, pand cand abdomenul vostru va fi destul de plat pentru a putea fi ardtat si
altora. Nu riscati ca vara s& va ia pe neasteptate, cu 0,3 centimetri in plus pe abdomen fafa
de standardul ideal al privi-
torilor masculi. Pregatifi-va
din timp siluetal

Intro notd mai serioasa
trebuie s& va marturisesc
cd ceea ce ma deranjeazd
cel mai tare si mi se pare
cel mai penibil in aceastd
reclamd nu este numai fap-
tul c& fata respectiva st
la mare doud saptamani
imbrécatd pentru a tine
cura Nestlg, ci faptul ca
aceasta este o persoand cu
o greutate normald. Injeleg
perfect c& si produsele pen-
tru slabit au nevoie de publi-
citate, dar nu infeleg de ce
nici macar in reclamele
adresate persoanelor  su-
praponderale acestea nu
apar nicdieri. Ma intreb,
asadar, pénd unde poate
merge disprejul faj& de persoanele supraponderale si propaganda pentru stabilirea unor
standarde de greutate aproape de neatins pentru majoritatea femeilor, din moment ce pana
si o reclamd la un produs pentru slabit prezint& femei cu greutate normala ca avénd nevoie
de acesta.

Alice Calin

PRODUS: DELACO

Descriere: ce se intampla in reclama

Inceput de emisiune, doctorul Andrei la laptop- cum ii sade bine unui barbat, ea frumos aranjata
si in sort, la cratit&- asa cum i sade bine (in viziunea Delaco) unei femei. O telespectatoare
intrd in direct, necajitd nevoie mare caci iubitul ei nu o mai bagd in semd in ciuda faptului
cd ii gateste cate trei ore(212), asa cd cere sfatul infeleptului doctor. Dr. Andrei ii spune cu
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ton atotstiutor, céci deh
e doctor, ca e gresit sa
stea trei ore in bucétdrie.

Pand aici perfect de
acord cu el. Solutia pro-
pusd - sandwich-uri cu "o
minunatul cascaval, gata —
in trei minute, iar in res-
tul timpului... nu, nu cur-
suri de formare, nu citit
o carte, nu vazut un film,
o

ci coafor si... ce mai fac
femeile (din gesturile sale

a se citi nimicuri).

—

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.iqads.ro/ad _15526/delaco _tine 1 aproape mariana.html

s

Dacé la inceputul reclamei te enervezi din cauza distributiei personajelor- el in costum la
laptop, ea in sort pregatind méncare- descoperi pe parcursul reclamei ca asta este cea mai
mic& problema.

Distinsul domn doctor Andrei primeste in direct telefonul unei telespectatoare- Mariana-
disperatd pentru c& nu mai stie ce sa facd sd capete si ea atentia prietenului ei- pentru
cd, nu-i asa, universul femeilor se invarte inevitabi in jurul satisfacerii, fie ea si culinare, a
barbatilor. Dupa céateva ironii fine la adresa telespectatoarei — ca de, cum alfel sa-si afirme
superioritatea intelectual&- domn doctor ii da refeta garantatd pentru pastrarea (si conserva-
rea) prietenului: s& renunfe la gatitul de trei ore, s& foloseasca respectivul cascaval si s&-si
dedice timpul unor activitdfi tipic feminine- coafor si ,ce altceva mai facem noi femeile”.

Din tonul plin de dispref ma pot indoi, pe bund dreptate, c& se referea la absolvirea vre-
unui curs de formare sau la conducerea vreunei companii. Un exemplu de ,,bun& practica”
potrivit cu reclama ar fi chiar asistenta domnului doctor- care zémbeste aprobator, facand
sandwchiuri, etalandu-si parul proaspat coafat.

Z3u cd nu o s& infeleg niciodatd de ce se incapdianeaza unele firme sa-si disprejuiasca
atét de tare aducatoarele de venituri si de ce sunt atat de nesigure de calitatea produselor
comercializate incat simt nevoia s& apeleze la stereotipuri ieftine.

Ce credem noi?

Miruna Matei



PRODUS: BERGENBIER

Descriere: ce se intampla in reclama

VariaNTA 1. O femeie la volan, face pana. O alta femeie se opreste sa o ajute. Problema: nu
gdseste roata de rezerva. Incep toate s& caute- in masing, sub capotd. Dupa ce intrd aproape
cu totul in portbagaij (i se mai vad doar pantofii), reusesc s& o géseasca acolo. Sincer, la
momentul acesta m-am géndit c& e o reclamd pentru o masing- va dafi seama ce portbagaij
incapdator incdt s& nu
vezi roata de rezerva?!
Dar pro-blemele nu se
termind aici: e randul
cricului, femeile par deja
depasite de situatie.
Apare pe ecran scris
»Descurcati-va singure”.
Decorul se schimba- un
bar plin de barbati care
urla  frenetic.  Suntem
informate ca pe 5 mai
barbatii  sarbatoresc
Ziva Barbatului....

VARIANTA 2. Intr-un club, femeile adunate intro parte se hlizesc, barbatii s-au strans in cealalts
parte. Una dintre fete il roagd pe chelner s& i spund ce cocktail a baut. Cu un ton ce se
vroia a fi sarmant chelnerul 1i raspunde ,Tzunami Passion”. Ce confine: vodca, suc de prune
si apa minerald- tonul pseudo-sarmant se transforma in unul plictisit. Fascinata de combinatie
fata cere un astfel de cocktail, prietena ei insistd asupra umbrelufei. Intré in scena barbatii.
Cu o atitudine de dispre} (apropo de ce or mai fi iesit cu ele daca le desconsidera atat de
tare) si cu un ton de bascalie il intreabd ce confine Bergenbier- apa proaspata, malt si hamei.
isi doresc asta, dar i fac un semn care conform traducerii apdrute pe ecran (era nevoie de
traducere cdci barbatii vorbesc intre ei prin semne) inseamna fara umbrelute. Incep tofi sa
rada de fetele prostute.

VARANTA 3. O masina de scoald incurcé circulatia, claxoane. Din masing iese un domn care
urla la soferul celeilalte masini. nauntry, instuctorul ii spune femeii de la volan pe un fon
dezomogit si plictisit ca ar trebui sa se asigure inainte s& schimbe banda. Ea pare ingrozita
si depasita de situatie. Domnul nervos de mai devreme intervine si il pune la punct pe instruc-
for - o cam streseazd. Ea blocheaza total circulatia. Intrun final glorios, ea isi ia permisul.
Morala- domnul nervos poate bea o bere...

VARIANTA 4. Se prezintd o istorie a luptei impotriva incalzirii globale. Lupta nu a constat in
inovatie sau politici publice de mediu, ci in renuntarea la haine, vopsitul parului, lofiuni de
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corp. Asadar vedem femei care se dezbracg, fsi fluturd parul blond proaspat vopsit, se dau
una pe cealatd cu lofiune de plaja. Toate sub ochii hipnotizati ai barbatilor, care luptd im-
potriva incdlzirii globale band Bergenbier rece (cu sigurania folosirea in exces a PET-urilor
va stopa incdlzirea globala).

Unde pot fi vizionate reclamele?
http://www.iqads.ro/ad_4042/bergenbier ziua barbatului_pana.html
http://www.youtube.com/watch?v=nvz4S1-voB0
http://www.youtube.com/watch?v=-fvnNf 1QXg
http://www.youtube.com/watch?v=qR7DAY gCEhM

[

Ce credem noi?

Premul Misoginus Recidivus se duce catre ....Bergenbier. Merita pe deplin premiul pentru
misoginism. Nici nu vreau sa aud cércoteli despre...a muncit din greu si constant pentru
acest premiu...A prezentat femeile drept tute, bombe sexy care se dezbracd pentru a lupta
cu incalzirea globald, care cu greu isi iau permisul pentru a putea oferi transport sofilor din
dotare cénd acestia isi exercita dreptul lor de barbati la bere. Cu ocazia zilei barbatului-
inventatd tot de respectabila companie- s-au hotarat sa le pund si la munca- parca toatd
ziva nu fac nimic, doar spal&, gatesc, cresc copii si spre surprinderea lor mai au si cariere
de success. Si uite asa au dezbracat cateva domnife si le-au pus, ca semn al aprecierii s&
construiascd prin propria muncd si sudoare un teren de fotbal.

Dar hai s& nu fiu rea, Bergenbier ne mai si ajutd. Pai cum alifel am fi stiut noi, bietele femei,
tute si incompentente ce este important pentru barbati- zoom pe séni si sticle de bere. Poetic
nu?

Of, dar pe mine m& si incurcd (c& de... doar mi-a ardtat Bergenbier c& nu prea ma duce
capul). P&i, ma vit la barbatii de langa mine si z&u c& nu vad nimic din Barbatul Bergenbier-
burtos, usor alcoolic, obsedat de fotbal, dispretuitor faa de femei, b&rbat care atunci cand
nu e prea ocupat s& bea bere si sa se vite la fotbal (desi pare c& asta ii ocupd tot timpul) isi
aduce aminte de femeia/menajera/transportatoare sau cel putin de séanii ei. Nu vad asta...
Oi fi luat eu modelul gresit?

Cea mai recentd reclamé (recunosc mi-ar fi placut s& zic ultima reclamd, dar mé indoiesc) ne
aratd un model de femeie care sincer nu m& deranjeazd- directd, sincerd, aproape eliberata
de ghidurile de interactiune intre sexe. Dacd nu ar compara-o cu o bere la sfarsit, poate ar
fi fost o premiera in promovarea acestui produs.....

Si da, infeleg c& se adreseaza strict barbatilor (proastd decizie de afaceri dacd ma intrebati
pe mine, dar de.., nu criticdm deciziile de afaceri). Si inteleg cd au un anumit segment
caruia i se adreseazd. Ce nu inteleg e de ce pentru a convinge barbatii s& consume produsul
trebuie sa disprefuiasca femeile - ,Hate women, drink our beer” (stiu c& sund tentant, dar va
rog s& nu preluati acest slogan oricat de bine s-ar potrivi cu campaniile Bergenbier).
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PRODUS: DELIKAT

Descriere: ce se intampla in reclama

In timp ce gateste, femeia din reclamd poartd o conversatie imaginard cu mama ei,
amintindu-si sfaturile acesteia despre prepararea mesei, dintre care cel mai important este
ca ,delikat da gust méncarii”. Surprinsd de barbatul sdu, care o intreaba daca vorbeste
singurd, aceasta revine la re-
alitate explicand c& atunci
cand gateste i se face dor de
mama sa, uvitdndu-se la poza
acesteia in marime naturald,
postatd langd aragaz.

Unde poate fi vizionatéa
reclama?
http://www.iqads.ro/ad_4249/de-
likat lectia.html [

A

Ce credem noi?

2154;

2

-1 —CEay

Nu stiu din ce motiv, reclama
(sau poate cantecelul-slogan
de la finalul ei ,Dacé delikat nu e, atunci nu-i nici dragoste”) mi-a amintit de o poveste scrisé
de Petre Ispirescu, numitd “Sarea in bucate”, pe care mi-o citea mama cénd eram mica sau
mi-o proiecta pe perete, deasupra patului, cu aparatul de proiectat diapozitive. Da, in mod
incredibil mama meaq, in loc s& ma invefe cum s& prdjesc ceapa si céat delikat s& pun in
ciorba, chiar imi citea povesti si imi arata diapozitive.

Astfel, trecand peste ideea ca gatitul este un fel de meserie transmisa din generatie in
generatie pe linie maternd, trebuie s& recunosc eu nu stiu nicio femeie care gateste cu poza
mamei sale langd aragaz. Trecand si peste asta, de ce i s-ar face unei femei dor de mama
sa cand citeste o carte sau vede un film bun din moment ce ceea ce le defineste pe femei si
relatia dintre acestea este calitatea de bucatarese?

Tare mi-as dori sa vad o reclama in care ni se aratd cum delikat d& méncarii un gust atat
de bun incat aceasta poate fi preparatd chiar si de catre un barbat. Asta nu pentru ca as
considera cd barbatii nu sunt buni bucatari (cunosc foarte mulli barbati care gatesc excelent,
asadar, domnilor, se poate!), ci pentru ca mi-as dori cu adevarat sa vad la televizor, in spe-
cial intr-un clip publicitar (pentru c& emisiuni cu bucatari faimosi exista), un barbat care face
ceea ce mulfi dintre ei chiar fac acasa. Mi-ar placea ca domnii din publicitate s& finad seama
de faptul ca in viaja reald gatitul nu este un ,sport” exclusiv feminin!

Alice Calin
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PRODUS: MURFATLAR

Descriere: ce se intampla in reclama

El, i toarna vin in pahar. Se uitd sugestiv in jur, dupd care ii spune: ,Hai, repede, sa nu intre
copiiil”. Tot el, cel cu ,expertiza”, atotcunoscator intr-un domeniu ,masculin”, incepe s&-i dea
indicatii: ,Joaca-te cu ell”, ,Hai d&-i 0 geand”, dupa care aproba calitatea muncii si a produ-
sului: ,Frumos!”. Ea, il ascultd, robotic, admirativ

si continud s& 1i urmeze instrucfiunile: ,la putin in -/

gurd. Pujin!”. Ea executd. El, aproba din nou, dupa AA! .

care continud cu indicdfiile: ,Plimba-l...usooor.
Inghitim! Inghitim, da? Plimba-! Tragem putin aer
printre buze s& simfim fot”. Ea, se cam inneacs; Tsi

0
. __ o 0
cere scuze, printro atitudine ce combind un usor .
amuzament cu o docilitate prosteasca. El, nervos,
pe un ton imperativ, o infreaba: ,Ai inghifit? Mai,
ai inghitit?” Se ridica si pleaca rapid, iritat fiind
de situatie. Ajunge la cramd, unde, expertiza sa in
vinuri se prabuseste in fata unui alt barbat -, tipul
de la crama”. Concluzia: ,Ascults-| pe tipul de la
cramd! Te indrumé ce s& cumperi; te invald ce sa
bei!”

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.youtube.com/watch?v=ywDQdofg3rw&fe
ature=player embedded [

RS

S

Ce credem noi?

Ne dam seama cu tofii si toatele c& aceasta este o reclama la un vin, nu? intrebare justificata,
de altfel, in conditiile unei neconcordante profunde, zic eu intre modul de exprimare si compor-
tamentul personajului ,expert” din reclama pe de o parte, si limbajul si tehnicile de degustare
ale vinului pe de altd parte. Dar s& purcedem. Persoana instruitd in acest context este o femeie;
fata de discipola barbatul adopta o atitudine autoritard si un ton poruncitor, asa cd ea urmeazd
cu supunere instructiunile primite. Mai mult, faptul c& eq, femeia, nu reuseste s ducd la bun
sfarsit operatiunea de degustare, ii provoacd profesionistului un melanj de iritare si indignare
faf& de incapacitatea de invafare a acesteia. Prin urmare, isi pierde rabdareq, se ridica si
pleacd la cramd pentru a cumpéra vin, deoarece femeia clar nu va avea competenta necesard
s& aleagd vinul. Dar, surpriza!!! In faja ,, adevaratului” profesionist intrale vinurilor, expertul
cramelor Murfatlar, cunostinfele personajului nostru principal in ale degustarii se prabusesc.
Ce urmeaza? Un pumn violent asupra tarabei... Aviz femeilor si barbatilor: daca nu va simtiti
reprezentati de personajele Tarzan si Jane in relatia de cuply, nu cumparati Murfatlar!

Alexandra Ana
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PRODUS: AVON - PARFUM ETERNAL MAGIC

Descriere: ce se intampla in
reclama

Andreea Raicu, personajul princi-
pal al acestei reclame sta la masa
cu un grup de prietene. Are parul
prins in coadd, poartd o rochie
scurtd de culoare mov. la masa

nu pare sd poarte o conversafie,
I _ ci mai degraba pare ca rade ca si
‘ > cum ,look, | am having fun!” si isi
v invarte parul din coadd pe degete. La un moment dat — din motive neelucidate inca — ea se
%;%j ridica de la masd, tot cu ména in pdr si in scurtul sdu drum - spre o destinatie necunoscutd
(I [ <3 v : da peste un sarmant barbat, imbrécat smart-casual, pe care nu doar ca il cucereste, dar il
—s — - : — e — = ~cucereste pentru totdeauna”, dup& cum ne si promite reclama. Totul se incheie cu cei doi
,rupandu-si gétul” unul dupa celalalt.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.youtube.com/watch?v=t0rY GgRpq84

L‘;g;
Ce credem noi?

Garantat, dacd nu voi folosi parfumul acesta cand ies la cafea si nu imi voi méngaia parul in
timp ce merg la toaletd nu imi voi gasi perechea visurilor! Reclama nu inoveaza si mizeaza
pe ideea c& pofi cuceri ,pentru totdeauna” un barbat prin artificii parfumate. Apoi, ideea
de a infatisa o femeie care nu vorbeste cand se afld la masg, ci doar rade téamp nu ma
duce in nici un caz cu gandul la conexiunile neuronale intense ce au loc sub feasta ei, ci
din contrd imi prezintd a mia oard femeia de ,tip ficus”, care isi aduce aportul la umanitate
prin simpla ei prezenjd (parfumatd). Saturafia mea cu aceastd imagine vine din mai multe
motive: 1- nu este realistd situatia, 2 - m-am s&turat de poezia ,femeia este delicatd ca o
floare”, 3 - o gasesc jignitoare. De ce jignitoare? Fiindca pe langd faptul c& mi-o prezintd
pe Andreea-perfect-Raicu cum cucereste doar prin vaporii brand-ului de Avon, imi si induce
ideea c& doar aratind asa + Eternal Magic pofi pune ména pe un tip. Intrebarea care se
naste este urmatoarea: cei care fac reclamele acestea chiar cred c& mesajul transmis de ei
este aspirational pentru femei? Eu le spun c& nu. Din contra. Eu sunt perfect constienta de
faptul ca daca as avea o zi proastd in care tocmai mi-a apérut un cos in barbd, o experienfa
nefericitd la coafor si m-as impiedica in drum spre toaletd nu as cuceri eu pe nimeni, chiar
dacd m-as imbdia in Eternal Magic. Dar poate, cine stie, oi fi eu lipsita de feminitate si
infelegerea profunda a flirtului cu vapori de parfum. Personal sunt confuza.

Andreea Molocea
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PRODUS: GILLETTE VENUS - LAME DE RAS PENTRU FEMEI

Descriere: ce se intampla in reclama

,Povestea” incepe cu Jennifer Lopez pe

V7 scend, intro super minusculd rochie ar-
- gintie si cu parul in vant care cénta plina
de energie piesa celor de la Bananarama
/ - Venus”. Apoi, tot Jennifer, ne invajd pe
uv parcursul celor 30 de secunde c& incre-

dereq, puterea, scanteia din interior si

. atitudinea fabuloasd din exterior tin de
lipsa parului de pe picioare. Cu alte cu-

- _-’ vinte, asa cum ea mentioneazd, dacd vrei

f-— s& ,captivezi” (pe covorul rosu in lumina

/ reflectoarelor), sa ,radiezi” (cand te joci
cu copiii pe plaja) ai nevoie de ,picioare
Venus, catifelate si sexy”. The End.

- -

\a

% Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.iqads.ro/ad 14638/gillette venus
jennifer lopez.html [‘-".f

Ce credem noi?

in vara lui 2011 am fost asaltata cu prin-
turi imense puse peste tot in Bucuresti care imi spuneau: “Reveal the Goddess in you” (cum
as traduce eu: scoate la luming zeifa din tine). Acesta este sloganul pe care Jennifer Lopez,
noua imagine Gilette Women, incearcd s& mi-l transmitd, fiind mai sexy decat mi-o aminteam
eu Tnainte de maternitate. Ea imi tot explica in reclama video ca existd o zeifd in mine, care
m& poate face s& ma simt atét vedetd pe covor rosu, cét si mama fericitd dacé imi voi rade
parul de pe picioare cu noile lame Gillette (care sunt roz, bineinteles). Ideea de a trambita
femeilor de pe toate cladirile (si de la tv) c& e timpul (si cazul) s& scoatd la luming zeita care
se afla in stare latentd in ele, nu e rea in esenf&. Dar de aici si pan& a-mi induce ideea c&
fara picioare epilate nicio zeifd nu si-ar scoate capul din fiinja mea e prea de tot! Si apoi,
mesajul general al campaniei nu e departe de a-mi sugera ,vei fi o paria a societdii cu par
pe picioare, no goddess for you, missy!”. Personal le-as recomanda celor care au muncit la
acest concept sd se documenteze nifel despre Venus, pentru c& aceasta in nici un caz nu
era maritatd (cu atét mai putin cu Marc Anthony!) si cu copii dupd ea. Si le-as mai spune c&
daca femeile ar fi putut decide ar fi adaugat-o si pe Atenal

Andreea Molocea
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PRODUS: GEL DE DUS AXE

Descriere: ce se intampla in reclama

Un barbat-baiat, fara cine stie ce pectorali spectaculosi, se spald la dusul de pe plajg cu
noul gel de dus Axe. Reactia imediatd la parfumul acestui produs este faptul ca fetele (toate
in costume de baie in miniaturd care ardt& de parca s-au hranit conform reclamei Nestle
Fitness) imitd gesturile acestuia. Cand se prinde si el de fenomenul pe care I-a starnit printre
femei, pustiul isi incearca norocul ca sé le pacaleasa si sa-si dea jos sutienele. Norocul nos-
tru, c& ele sunt smechere si se trezesc la timp aruncéand o privire de , mai punei pofta-n cui”,
iar el ramane cu un zadmbet nifel dezamagit pe fata.

Unde poate fi vizionatd reclama?
http://www.youtube.com/watch?v=k9NnvAzuiSk

[

Ce credem noi? K

Se pare cd in sféarsit cei de la Axe au elucidat
toate framéntarile legate de misterul feminin:
domnilor, spalafi-vé des si eventual céat mai
la vedere cu noile geluri de dus pentru ca ele
sunt arma secretd mult asteptatd inca din epo-
ca de piatrd ca sa ai la picioare o turméa de
femei! Inclusiv eu trebuie s& marturisesc cd,
atunci cand un barbat - oricare barbat, ori-
unde s-ar afla, oriunde m-as afla - se spald
cu Axe eu doresc imediat s& il urmez si, even-
tual, s& imi dau jos sutienul! Parfumul aces-
tui gel de dus -imi sugereazd advertiserii- imi
intunecd ratiunea asta de femeie si, contrar
celebrului citat kantian, somnul ei nu naste monstri, ci trezeste dorinfe ascunse sa alerg dupa
tofi consumatorii de gel de dus Axe si s& ma dezbrac in fafa lor. Reclama e haioasa in felul
ei, pentru cd baiefelul acela (nu pot sa ii spun barbat, chiar imi cer scuze!) raméane asa,
simpatico-bosumflat la sfarsit cand observa ca fefele nu i mai urmeaza gesturile, insa ideea
de a vinde produse barbatilor promitjandu-le un harem nu e deloc onestd. In plus, acesta
este genul de reclamd care dovedeste c& asteptarile care nu sunt conforme cu realitatea
afecteazé si segmentul masculin, dar il afecteazé obiectualizandu-l in continuare pe cel
feminin. Nu cred ca vom gasi vreo reclama la produse cosmetice masculine fara sa existe
prin preajmé o femeie aflata in combinatia perfectd dintre printesa din basme si tipa de pe
coperta Playboy de luna aceasta. Axe nu se dezice si ifi vinde produsul vanzénd la pachet
si trupurile tipelor de pe plaja. Super-ofertd, zic.

Andreea Molocea
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PRODUS: MASCARA DEFINE A LASH, MAYRELLINE PRODUS: VOPSEA DE PAR COLOR NATURALS

Descriere: ce se intampla in reclama Descriere: ce se intampla in
reclama

Cei de la Maybelline au ales-o pe Christy Turlington (43 ani, model, a lucrat pentru case de

modd precum Calvin Klein) ca imagine pentru a promova noua mascara. Acest nou produs ,Vreau sé fiu cea mai frumoasda pentru cei
este, bineineles, inovator si ni se explica de catre vocea din fundal de ce: are o periuta dragi, de aceea folosesc Garnier Color
flexibila si o noud formula care garanteaza separarea fiecarei gene. Intr-un context citadin, in Naturals” incepe Andra video-ul. Ea se
care modelul nu comunica deloc, ci doar clipeste, ni se garanteaza de la inceput faptul c& vom afla in prim plan, cu parul despletit si plin
avea ,pentru prima oard gene neincarcate, definite ca niciodatd!” Video-ul este o combinatie de volum. Se afla intr-un living cu un as-
intre un decor negru-verde, desprins parca dintro secvenfa Sex and the City, in care sunt pro- pect homy, luminos si primitor, prin care
iectate ba imagini cu modelul care ne z&mbeste si care are verde la semafor (nu e o metafora, se plimba ca si cum l-ar define. Gesturile
chiar asta e una dintre imagini), ba cu imagini semi-SF cu noua periufd inovatoare. sale sunt hotdrate, ca si cum ar face o

confesiune in care crede, iar camerei fi
zémbeste constant. Apoi ne povesteste

Unde poate fi vizionatéa reclama? de ce aceastd noud vopsea e mai buna
http://www.220.ro/funny/Maybelline-Define-A-Lash-Mascara/aKcUOVckGN/ decét celelalte si descoperim c& acest lu-

[:"'# cru se datoreazd unui mix de trei uleiuri
Ce credem noi? A nutritive: de migdale, de avocado si de

masline. Reclama are 19 secunde, prime-
le 10 aparfin Andrei care, printre altele,
ne mdrturiseste de la inaltimea celor 25
de ani ,S& vd mai spun ceva: acoperd
perfect firele albe”, apoi intr& vocea
masculind care ne garanteaza ,Noul
Garnier Color Naturals: culori intense

O femeie supune lumea citading doar cu o singura
clipire. Din nou si din nou, advertiserii din industria
frumusetii ar trebui s& pund acatiste celor de la HBO
pentru c& au produs Sex and the City. Cumva isteria
femeilor care cuceresc prin moda, stil si atitudine be-
tonul si cimentul oraselor a devenit un ideal feminin

de atins, iar advertiserii nu se sfiesc s& ne bage asta /

fara par degradat”. Ultimul cuvant revine -
pe gat de fiecare datd cand au ocazia. Maybelline tot Andrei, care ne spune sloganul Garnier ,Ai grija de tine”.
este celebru pentru reclamele sale cu fete cu gene
lungi, luuungi, de zici ca parul lui Rapunzel s-a mutat Unde poate fi vizionatd reclama?
pe pleoapa superioara. Frumusejea, ne sugereaza http://www.youtube.com/watch?v=a42qrDmWoRM
ei, merge mand in mand cu independenta, dar si L'*
cu makeup-ul si tocurile cui. Adicg, s& ne infelegem: Ce credem noi? w
o fi o lume libera cea in care trgim, dar e libers -
doar pentru caini, nu si pentru c&tei. Pentru ca daca Bun. Reclama nu e neapérat rea, dar pe cuvantul meu cd m-a facut s& ma incrunt (cred ca e
esti independentd, dar neingrijitd (a se citi nemachiatd) nu e bine. De asemenea, daca esti si aceasta este o strategie de marketing ca s& cumpar dupd aceea crema anti-rid de la Gar-
machiatd gestul este si trebuie s fie asociat cu... cucerirea unui mascul. Acest lucru este cumva nier, bineinteles!). Este supdratoare de la inceput si consider ca existd o mare contradictie
sugerat in reclama de fatd prin semaforul care se defecteaza, iar in faja frumusetii genelor in ceea ce priveste mesajul acestui video, asa c& voi face -cu voia voastra- puting analiza
,perfect separate” pare sd spund: unda verde pe toate liniile. Cumva asta ma face s& ma de text. ,Vreau s& fiu frumoasd...” e prima propozifie pe care o auzi si zambesti pentru
gandesc ca e sinucidere curatd: oi avea eu verde la semafor, dar asta primesc si masinile, asa cd nu e nimic rdu s& vrei sa fii dragud, ba din contra. Dar apoi ifi taie avéntul care deja
c& voi spune celor de la Maybelline un mare si politicos ,,Nu, mulfumesc! Tin la viaja mea mai zbura spre culmile frumusefii visate, pentru c& adaugd ,,...pentru cei dragi”. Adicg, ,fatg,
mult decét la niste gene separate perfect!”. te potoleste, cum de si-a trecut prin cap sd vrei sa fii frumoasad doar pentru tine2”. Deducem

de aici ca pentru cei de la Garnier, frumusefea nu are sens sa existe dacd nu e pe placul
Andreea Molocea celor ,dragi”. Continuam. Aflam de cele trei uleiuri care dau elementul de noutate in materie
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de ingrediente, nimic interesant aici. Apoi Andra, de la inaintata varsta de 25 de ani imi
spune ca pe o confiden& faptul cd aceastd vopsea acoperd perfect firele albe. Ei bine, eu
am nifel o problema cu acest tip de confidentd, de parca firele albe sunt un subiect tabu, iar
cei dragi nu merita sa fie jignifi cu o asemenea prezenfa argintie pe scalpul meu. Dar nu se
incheie totul aici, pentru cd intrd in scend vocea autoritdtii, cea masculindg, care ne repeta
-ca s& ne intre bine la cap- efectele miraculoase ale noii vopsele de par. Andra, apoteotic,
spune zadmbind nevoie mare , Ai grija de tine”. Aici se naste si contradicfia de care vorbeam:
de la ,a fi frumoasd pentru cei dragi”, un fel de fii frumoasd, dar cu acordul celorlalfi si in
paradigma impusd de ei, s& ajungi in nici 20 de secunde la ,ai grija de tine” care se vrea
o treabd de autonomie personald, ei bine, ceva e putred aici. Ma indoiesc cu sinceritate
c& celor de la Garnier le-a scapat asa contradictie, asa c& deduc in pur spirit aristotelic cd
de fapt ,ai grija de tine” nu are nici o treab& cu emancipareq, cu autonomia femeii cum
se presupune, ci are fotul cu ingrijeste-te ca sa fii placutd, ca sd te integrezi normei, ca s
i de-a noastra”. Ei -oricine ar fi- stiv mai bine ce e frumos pentru tine si e cazul ca tu sa te
supui, s& te conformezi.

Andreea Molocea

PRODUS: CREMA DE FATA ANTI-RID NIVEA Q1O
Descriere: ce se intampla in reclama

Reclama este luminoasd, incepe cu o scend
semi-romanticd in care un el trezeste o ea.
Ambii sunt imbrdacati in alb, camera este
alb&, cearsafurile sunt albe. Vocea din fun-
dal apartine unei femei, care ne spune cd
acum au addugat Q10 in noua cremé& Nivea,
pentru ca noi femeile s& scapdm de riduri si
linii fine. ntre flash-uri in care este prezentat
produsul apare in cadru cuplul, ambii parand
foarte fericiti si binedispusi. Ea este aratatd
utilizand crema, iar vérsta nu ii este mascaté
puternic, ci putem recunoaste ceva riduri
care dau veridicitate mesajului. Reclama se
incheie cu cei doi giugiulindu-se, ea il sarutd
tandru pe nas, apoi ni se spune ,de aceea
milioane de femei din lume o prefera”. , 100
de ani de grija pentru piele, pentru viata”.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.youtube.com/watch?v=-wNgE3OuH90

N
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Ce credem noi?

Reclama aceasta, dacé nu s-ar vorbi in fundal despre crema anti-rid de la Niveq, ar putea
fi un scurt metraj pentru intruchiparea cuplului perfect, visul oricarei femei (nu m& exclud).
Nu pot s& nu vorbesc despre modul in care cei de la Nivea si-au gandit reclama la aceast&
cremd de faj&, pentru cd este isteatd abordarea. Si acum s& mé& explic: dimineata perfectd,
in camera perfectd, pe cand este lumina perfectd si cearsafurile perfect de albe, cu domnul
Perfect imbracat in alb si putin nebdrbierit (ca s& creascd in perfectiune in ochii tdi) care
te trezeste in cel mai ludic mod cu putin{d. Apoi tu te trezesti, ciufulitd, dar argténd totusi
adorabil de draguta in pijamalele tale perfect de albe si te apuci sa te harjonesti cu ,the
special one”. Fix in punctul culminant, atunci cand tu esti deasupra lui Fat-Frumos si il pupi
dragalas pe nas, fi se spune ,de aceea milioane de femei o preferd”. Presupun c& ne dorim
cu toate Nivea pentru asemenea scene matinale. Dacd aceste diminefi ar intra in borcanasul
cu cremd, va garantez cd devin fana-intergalacticd a acestui brand. Oricum, istef din partea
lor cum au ales s& se vanda: prin idealizarea unei stari pe care nu ai cum s& nu ti-o doresti:
cea de dragoste, de cald si calm. Bineinjeles ca nici daca ai papa cu lingurifa Nivea nu ai
putea avea ce }i se prezint& in video, dar asocierea ,fard riduri” = dragoste, tandrefe, fericire
in doi este cea care mi se pare riscantd aici pentru noi, femeile. Subtil si cumva neintentionat
si se spune din nou: fii frumoasd ca sa il ai pe Fat-Frumos dimineaja in pat cu tine. Cumva
toate reclamele care se vor a fi emancipatoare sfarsesc s& imi spund sd nu fiu frumoasa
degeaba, adica doar pentru mine.

Andreea Molocea

PRODUS: CREMA ANTICELULITICA VICHY LIPOSYNE

Descriere: ce se intampla in reclama

Video-ul noii reclame de la Vichy incepe cu un trup de femeie, nu i se aratd capul, ci doar
o bucatd de san cand se intoarce in profil. Aceasta se atinge pe solduri si apoi, cu un gest
violent, care surprinde, isi infinge degetele in piele si se jupoaie de celulitd in fafa ta ca si
cum s-ar dezbréca. Apoi toatd aceastd imagine care socheaza este estompatd de detalii
tehnice legate de proprietatfile minunate ale acestei creme lipomodelatoare. Bineingeles, ni se
garanteazd faptul c& ea ,,combate eficient celulita inc& din prima sdptémand, impiedicand
reaparifia celulitei”.

Unde poate fi vizionatéa reclama?

http://www.youtube.com/watch?v=cYKA30E2fW0

Ce credem noi? [5

Apare un trup de femeie goal& pe ecran, filmata doar de la spate si din profil. Nu e neaparat

o imagine sexualizatd, ins& te surprinde nitel goliciunea ei. Ea isi ot atinge coapsele, onest,
nu pare a fi ceva in neregula cu ea. Deja pe fundal se vorbeste despre crema Vichy, stii
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ce incearcd ei acolo sa iti
vanda. Fata isi strange pie-
lea si iti arat& o bucdtica
de piele ce seamdana cu
deja mult temuta ,coajs
de portocala”. Apoi, dintr-o
data si fara sa fi avut timp
s& anticipezi un aseme-
nea gest, femeia isi infige
degetele violent in propria
carne si incepe un proces
de auto-jupuire care te
las& nitel in stare de soc.
Ceea ce incearcd ei sa ifi
sugereze este asa, subtilo-
A metaforic, ins& eu nu am
cum sd nu md intreb de
unde asocierea acestui act
R auto-mutilator cu dorinta
de a scapa de ,aspectul de coaja de portocald”. Intr-un mod care nu poate decat sa ma
ingrijoreze, Vichy imi transmite ideea ca toate femeile si-ar jupui pielea daca ar puteq, ca
ar dori s& ias& din propria piele. Tot subtilo-metaforic cred c& a transmite asemenea mesaje
este profund gresit si periculos cu privire la tot ce inseamnda perceptia de sine a femeii si la
imaginea asupra propriului corp. Eu vreau sa imi placa in propria piele si sunt satula sa mi
se sugereze c& e ceva in neregula cu trupul meu! Dusa ideea mai departe, sugestia este ca
poti capata pielea ferma visatd (oare de ce o visam?2!) cu noul Vichy care inlocuieste bisturiul.
Refinefi si numele produsului, , Liposyne”, promovéndu-se ca un inlocuitor non-invaziv al unei
operatii de liposucfie. Mai gresit de atét nu putea fi.

Andreea Molocea

PRODUS: ABSORBANTE ALWAYS MAXL

Descriere: ce se intampla in reclama

,Obisnuiai sa pui vatd peste absorbant? De acum nu mai ai nevoie, ai noua gama Al-
ways Maxi.” Vizual, fi se aratd doar un absorbant miscator, pe un fundal alb. Cand i se
precizeazd calitatile tehnice ,Centrul sdu extra-absorbant refine imediat mai mult lichid si
fe protejeaza de fluxul brusc si abundent.” Absorbantul se transforma intr-o cada de baie
care colecteazd apd. In caz c& nu fi-era limpede aceastd comparatie, ti se explica ,Protectie
sporitd si senzatie de prospefime ca dupd fiecare baie cu noua gama Always Maxi”. Si pentru
a péstra la final nota cu care a inceput, ,Acum fara vatd deasupral”.
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Unde poate fi vizionatd reclama?
http://www.peteava.ro/id-693021

K

Aceasta este o reclamé care nu place. Pur si simplu nu are ce s& ifi placd la ea. Ideea centrala
-dac& pot spune asa- cea de a pune vatd peste absorbant, este in acest caz dezvaluirea
(tradarea?) unui mic truc pe care se pare cd unele femei il mai foloseau (pe forumuri femeile
au amintit de aceastd metodd). Cu siguranjd acest fapt a fost aflat in urma unui studiv de
piatd, prin urmare a avea o populatie de femei cu o menstruatie abundentd nu ar fi fost o asa
problemd, dac& nu ar fi avut o asa abordare. Trebuie s& mentionez cd reclamele la produse
de igiend intima sunt arme puternice de informare, iar Always stie acest lucru, dovadd cam-
paniile pentru fetife facute in scolile generale. De data aceasta au facut insé o greseald: au
jignit prin trddare un segment feminin, au facut tinerele sa se incrunte stanjenite si barbatii
s& reacfioneze amuzali la acest gest. Au reusit s& facd femeile s& fie jenate in faja acestei
reclame, s& simtd nevoia s& spund ,Eu nu fac asa”, ,Oare ce needucatd ar proceda asa?”,
,Habar nu am, eu folosesc tampoane interne!”. Prin urmare nu pot decét s& inchei spunand
+Rusine Always!” aducandu-le aminte printre altele c& sangele menstrual nu este albastry,
oricat de roiale ne-am simti si am fi in sinea noastrd!

=

Ce credem noi?

Andreea Molocea
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PRODUS: TIDE

| Descriere: ce se intampla in reclama
A\ =— N VARANTA 1. Mama si copilul. Un bebe super simpatic ne povesteste despre mama lui care
) ; ‘ (A poate sd faca ,olice”: face mancarea si stelele sa ,zboare” si curdtd impecabil bavetica
pe care micul pictor
o coloreaza, proba-
bil la fiecare masa.
Dimineata, in mod mag-
ic, bebe primeste o noua
panzd pentru noua lui
creatie pictatd cu papa
a ,, 7 O pentru bebelusi.
m\m | P L _ VARI:A|\N|TA' 2. ‘IMqu’
copilul si ,muncile sezo-
e niere”. Tide ne propune
o0 muncd sezonierd: un
concurs de spdlat haine,
adic& sosete murdare.
Cand? Vara, in conce-
div. Unde? La maaare,
evideeent!

\‘s
|}

Y i

Unde pot fi vizionate reclamele?
http://video.alege.net/filme-reclame-ro-738-Tide-Supermame-2.html
http://www.iqads.ro/a_14603/experiment la mare tide spala 10 000 de sosetele innegrite la fot-
bal.html [
.

Ce credem noi?
Draga Tide,

Reclamele tale imi creaz& o senzatie de disconfort. Nu era suficient c& in general reclamele
la produse de curdfat foloseau femei si copii intrrun mod samanatorist-poporanist (adica
mame fericite si zambitoare fatd in fajd cu hainele murdare, copii maxim-incantati cand
primesc haine curate pe care in secunda doi le murdaresc), acum ne propui si conceptul
de supermama. Fals-romantic, cred eu. Multi ar spune c& reclamele sunt simpatice, cum s&-i
rezisti unui bebe care picteazd pe bavetica... E dragalas foc tancul. Cine poate sta in calea

~ I M

supermamei ,marketizatd” cu ajutorul unui copil dulce foc?!
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Pur si simplu m& enerveazd ideea de supermama, apoi imi displace cd mama devine ,super”
daca-i da copilului haine super albe dupd ce foloseste super magia, adica detergentul Tide.
Serios, ce s-a intamplat cu mama pur si simplu?2 Doarmama nu mai e la moda?

Se pare c& pentru acest detergent nici spalatul casnic nu mai este atat de provocator. O noud
formula de legitimare a superputerii de curdtare este spalatul public, nu oricum si oriunde, ci
in timpul vacantei la mare si pe plajd. Evident cu femei-mame si sosete albe pe plaja. Hadeti
oameni buni... serios?! Nici macar in vacanid femeile nu pot sa aiba timp liber?!

Vreau doar-mama! Vreau si vacanta la mare inapoi!
Chiar cred, draga Tide, cd poti s& ai si o altfel de reclamd, numai s& vrei si s& infelegi de
ce....

Oana Béluta

PRODUS: PERWOLL COLOR MAGIC

Descriere: ce se intampla in reclama

Un dialog intre o femeie frumoasa si un designer trecut de prima tinerefe despre noua creatie
si noua muza, ambele incéantatoare.

.- Ingrijeste-le cum trebuie si vor fi ca noi.

- Femeile sau hainele?

- Améandoud, iubire, amandoué.

- Perwoll pentru culori la moda ca noi.”

O alt& succesiune de imagini decupate parca din serialul ‘Sex and the City’ ne arat& 3 femei
care admird rochia unei a patra femei care se aldtura lor. Surpriz&-surpriza, una dintre ele
card in poseta sticla de Perwoll Color Magic pe care o si scoate demonstrativ.

Unde pot fi vizionate reclamele?
http://www.iqads.ro/ad_14748/perwoll_color magic_sex and the city.html
http://www.perwoll.ro/divertisment/reclame_perwoll/color magic/

N

Ce credem noi?

Perwoll Color Magic ne propune o reclamd aparent diafand, are culori frumoase, femei
elegante, muzica suavd, insd constructia este inseldtoare. Mesajul esential al povestii care
graviteazd in jurul lui Perwoll Colour Magic este c& femeile si hainele, ingrijite cum trebuie, vor
fi ca noi. Ei si acum apar intrebdrile... Dacé reclama se adreseaza femeilor, daca femeile sunt
cele care spald, de ce in mesajul comunicat de Perwoll, haine = femei2! Unde? in perechile:
noua muzd& si noua creatie, femeile si hainele vor fi ca noi. Obiectualizarea femeilor intro
reclamd adresatd lor este neinspiratd, stangace, de un gust indoielnic, o miscare lipsita de
inteligentd, de altfel si de eleganta cu care Perwoll doreste s se asocieze. Probabil c& ne-am
obisnuit atat de mult cu aceastd matrice social& incat nu mai sesizém nici mécar ridicolul unor
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situatii in care se pro-
duce obiectualizarea.
Atentie, scriv despre
ridicol, nu despre ne-
dreptate ori lezarea
demnitatii femeilor.
In aceastd reclams,
fentafia de a fi Pyg-
malion este vizibild...,
apare chiar si atunci
cand nu este cazul.
S& ingrijesti hainele
imi e clar, ai Perwoll
lo  indeména. Sa
ingrijesti femeile sa fie
ca ,noi’?l Si ratiunea
si instinctul imi spun

cd ,ingrijirea’ femeilor nu are legaturd cu faptul de a fi langa o femeie, de a o sprijini, de a-i
fi un partener.... Nu stiu ce femeie nu s-ar uvita interzisa la un barbat dacé acesta i-ar spune:
,te voi ingriji s& pari ca noud”. Serios, mon chere?! Hit the road jack.. Nu-mi dau seama
daca acei creativi’ ai reclamei, numiti advertiseri, nu si-au imaginat c& ambalajul reclamei va

,salva’ mesajul. Ei, gresealadd. Am observat mesajul si va spunem c& nu ne place.
Perwoll-ivit-din-senin, te inseli, femeile nu se gandesc la spalat cand ies cu prietenele. Of!
Femeile nu card in posetd detergenti. Of! E jenant si lipsit de imaginatie s& presupui c&
muncile casnice se prelungesc si la o iesire cu prietenele. Spalatul intrd in categoria muncilor
casnice, adicd acele munci pe care femeile le fac in interiorul casei. De ce ai prelungi mun-
cile casnice si in spatiul public? Mai ales de ce le-ai prelungi in timpul liber2 Stiti atunci céind
iesi cu prietenele, se cheama ca ai timp liber..., iar in timpul liber nu muncesti. Presupun c&
nu afi asociat pand acum spdlatul cu muncile casnice, v-afi imaginat c& atunci cand spalg,
femeile, de fapt, se relaxeazd, isi ascultd vocea interioard si se regdsesc pe ele insele...

regasesc ,femeia pierdutd’...

Oana Béluta

PRODUS: CIF CREAM

Descriere: ce se intampla in reclama

Un cavaler salveaza un intreg regat ameninfat de murdarie. Cum2 Cu ajutorul lui Cif cream.
Surprizd ins&, cand este incoronat, cavalerul misterios isi dezvaluie identitatea ascunsa sub
armurd: cea de femeie. Pentru cd a curdfat lund regatul, cavalerul a devenit regina.

Unde poate fi vizionata reclama?

http://www.youtube.com/watch?v=FV_I-2q6vsk&feature=related
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Ce credem noi?

Despre cavaleri, regine si Cif cream? Probabilitatea ca cele trei cuvinte s& stea unul langa
celalalt era minim&. Acum insd, cu ajutorul lui Cif cream, probabilitatea a devenit certitu-
dine. De ce? Pentru c& femeile pot sa spele si pentru ca femeile pot fi si regine.. mai ales
dacd au un regat. Sil au. Este acelasi. Inclusiv in povesti. Spatiul casnic. Asadar, sa le
incorondm regine in regatul curdfeniei absolute. Da, femeile sunt stapanele spatiului casnic,
ale curateniei, lustruitului, smotruitului... cine le-ar putea intrece? Nimeni. Nici macar intro
reclamd care incepe intr-un t&rém de basm.. Recunosc, m-a prins povestea la inceput... apoi
m-a pierdut. Dacé tot m-au introdus intr-
un spatiu plin cu magie, nu puteau oare
o s& lase deoparte, la marginea finutului,
stereotipurile despre femei si rolurile
acestora ¢!

De fapt, dacé as fi fost mai atentd, as fi
observat simbolurile ,domniei femeilor
ori ale arhetipului feminitatii”: cif, lavets,
Jclinchetul” curdteniei, stralucirea baii
méngaiatd de lavetd.. parcd nu aveam
nevoie de final ca sa inteleg , infoarce-
rea reginei” in bucatarie. Analistii
jungieni ar fi mandri...

incununarea unei femei ca regind in re-
gatul smotruitului imi pare de departe
abordarea cea mai tristd si enervantd. Tocmai pentru c& ea contureazd o poveste. lar in
povesti e loc de orice, de oricine, e loc pentru imaginatie, pentru darémarea schemelor, a
stereotipurilor. M& rog.. loc e, voinj& ioc. Reclama are totusi competitie. Pentru primul loc
se bate cu cele care introduc in scenariu copii, fete mai ales. Cunoasterea in ale lustruitului
nu se poate transmite decét pe filierd matrilineard. Dragi ganditori de reclame: le-afi putea
combina pe cele doud. Imaginafi-vé regina maritatd, la casa ei, cu o fetifd- prinfesd pe care
o invatd cum sé& fie ,cavalerd” cand o s& mai creascé....

Va spun asa... intrrun mod sfdtos: nici povestile nu mai sunt ce-au fost.... Anumite trebusoare
rdmas-au ins& neschimbate. lar acestea sunt treburile femeilor care sunt si raman ale lor,
inclusiv intr-un spatiu care ar fi putut fi plin cu imaginatie si magie, cel al povestilor.

Dislike!
" .

Oana Baluta
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PRODUS: BONUX

Descriere: ce se intampla in reclama

Trei barbati-baiefi se vitd la un meci de fotbal. De incantare ca cineva a marcat un gol, un barbat-
baiat atinge cu ména tricoul original al altui barbat-baiat. Urmarea? O palma-urmé pe tricou.
Mai departe? Barbatul-baiefel speriat si spasit se indreaptd catre ingrijitoarea-mama-sofie-...2:
.- Fairy?

- Nu Fairy, mai bine Bonux pentru ca ajutd la scoaterea petelor de grasime de pe haine, cum

Fairy scoate grésimea de pe vase. Istef nu-i aga?!”
Oare..2!

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http:/mupublicitatiiofensatoare.blogspot.com/2012/04/bonux-tricoul.html

Ce credem noi?

Cu Bonux alaturi, produsele de curdfenie si
reclamele lor parcurg un drum. S&-i spunem
cd e o devenire-intru-ceva, intru intregirea ster-
eotipurilor. Ingredientele sprinjare ale scenari-
ilor care vor s& vanda niste activitati care ,fac
bine femeilor si spatiului casnic” (n.a. cur&tatul
si_smotruitul) ni se perinda prin faja ochilor.
Care-s ele? Invatarea si transmiterea cunoasterii
pe filierda matriliniard, supermame-curdja-tot,
intoarcerea si incoronarea reginelorspafiului %
casnic, obiectualizarea femeilor ... lipsea insa AR
ceva care adaugd un plus de savoare: curdfarea si ingrijirea barbafilor, ma rog, a hainelor
barbatilor. Alaturi de cele ale copiilor... Pe cale de consecinfa, ,bonux & all” participa activ la
infantilizarea barbatilor. Imi pare c& nici barbatilor nu le este bine cu reclama aista.. s& dam cu
masculinitatea de pamant, zic ,bonux & all”: de ce s& nu infantilizam barbatii daca putem?!
Muncile de ingrijire facute de femei si repetate/reconfirmate/reintarite/re../re.. cu ajutorul
reclamelor sunt la indeméana. Chiar si asa, cu foatd transformarea barbatilor in baiefi, imi pare
insé ca avantajul este de partea lor. Timpul liber... ehei. Este o parte importanta din ecuatia pe
care o construieste ,bonux & all”. Baiefii se uitd la teveu, ei se ghiftuiesc, lor |i se spald ori sunt
spalati. Femeiles gata pregatite sa intre-n rol: cu pdpalica, sfaturi, hainute curate si o ironie
mai la coada reclamei. Scenariul nu pare s& aducd multe noutdti. Doar cd este enervant pe ici
pe colo prin partile esentiale. Cele care fin de ingrijire, responsabilitate, roluri si timp liber. Pai,
s& o spunem p’aia dreapta: ce stim noi sa vindem cel mai bine??2

- Stereotipuri de gen.

- Bravo! Raspuns corect.

Oana Baluta
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PRODUS: "RENASTEREA" CAMPANIE IMPOTRIVA CANCERULUI LA SAN
Descriere: ce se intampla in reclama

Primul afis inféseaza un decolteu ,generos” peste care este scris textul ,fi-au adus o promo-
vare, meritd mdcar un telefon”.

Al doilea afis confine imaginea a sase tinere care poartd céte un prosopel in jurul soldurilor,
iar in dreptul sanilor au scris textul ,cu 2%" le ajuti s& ramana femeile pe care le iubesti”.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://2.bp.blogspot.com/ CyQRlahMdE4/SsCRZmLhNkI/AAAAAAAABLU/M3eSqD4POUM/

s1600-h/impotriva+cancerului+la+san.JPG
%

"

Ce credem noi? ! 7./’” ’MS
4
Cele doua afise apartin Fundatiei ,Renasterea” si fac QO ’Mﬁo VAR

parte dintr-o campanie de constientizare a femeilor
asupra importantei efectudrii controlului la sén prin
care cancerul sa fie depistat din faza incipientd.

Primul afis susfine ideea ca femeile promoveaza .
in carierd folosindu-si sénii, nu competentele pro-
fesionale. Stifi, stereotipul acela rautdcios potrivit
caruia dacd o femeie obfine un post mai bun la
locul de munca este probabil s& fi devenit intre timp

amanta sefului. Ca si cum inteligenfa si experienfa ng’i

profesionald n-ar putea fi decat apanajul barbatilor.

Al doilea afis se doreste a fi o sensibilizare asupra _ 7 LEFoN
cancerului de san care se adreseazd barbatilor. UN € .
Se presupune cd ei defin resursele financiare pen- _
tru a ajuta campania. Si cum alifel sa te adresezi  °

barbatilor, intrun mediu publicitar in care abunda

sexualizarea femeilor, decét punénd pe afis femei dezbrdcate, tinere si surazatoare. Diver-
sitatea femeilor este restransa la o singurd imagine. Lipsesc plinufe, in varstd, neconforme
tiparelor de frumusefe. Imaginea se reduce la standardul cu vérsta sub 30 de ani, slaba.
Acest lucru se intémpld intrr-o campanie impotriva unei boli care afecteaza cu precadere
femeile dupd menopauza. Abordarea e ruptd total de realitatea cotidiana.

Creatorilor campaniei le spunem asa: nu ne mai jigniti cu insinudrile voastre! Promovam la
locul de munca pentru ca avem studii (o spun statisticile), ne duce capul, suntem ambifioase
la fel ca barbatii. Marimea bustului este obsesia voastr&. Si nu suntem toate slabe, tinere,
surazatoare, suntem si plinue si in varst& si incruntate si triste, asta nu inseamnd ca meritam
mai putin sprijin din partea celor din jur.

/

Tudorina Mihai



PRODUS: CNA, CAMPANIA ,PENTRU UN STIL DE VIATA SANATOS'

Descriere: ce se intampla in reclama

,Qo00, méncarea mea preferatd, veverio!”, exclama un barbat cand sofia 1i aduce farfuria
plina. Imaginea cu bucataria celor doi se indeparteaza si vedem ce se petrece in bucataria
de la un etaj mai jos. O femeie ii asterne tacuta sofului méncarea in farfurie, o porie ceva
mai modestd. Barbatul raméne tacut si incepe s& manance. Timpul trece, ne indica frunzele
infrunzite rapid de pe perete blocului unde stau cele doua familii. Timpul trece, dar cele doua
familii au ramas la fel. Barbatul din prima bucatarie comenteaza fericit de fiecare data céand
sofia 1i aduce farfuria cu méncarea lui preferatd, celalalt barbat ramane tacut in faja unor
portii de mancare mai mici. Timpul trece din nou si o vedem pe femeia din prima bucatarie
méncand singurd la masa, trista si imbatrénita. In cea de-a doua familie, barbatul o prinde
recunoscdtor pe sofia sa de mana si exclama ,veverifo!”. In incheiere pe ecran apare textul
,O alimentatie cumpatatd si echilibrata creste speranfa de viaja”.

Unde poate fi vizionata reclama?
http://www.iqads.ro/ad_4620/cna_iaa programul pentru un_stil de viata sanatos.html
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Ce credem noi?

Zi dupa zi, an dupd an, aceeasi imagine: femeile gatesc si servesc méncarea, barbatii
stau comod pe scaun in fata mesei si asteaptd bunatétile preqatite de sofii. In majoritatea
familiilor de romani Ilu-

crurile stau astfel. In cele
‘Iﬁ\leﬁf‘ro .

mai optimiste situatii, fe-
009)

meile sunt fericite dacé
ai lor sofi le mai ajuta din
cand in cand cu ceva in
bucatarie.

in clipul CNA de pro-
movare a unui stil de
viafd séndtos, totul se
cam petrece la fel ca in
casele romanilor. Femeile
trebaluiesc tot timpul, iar
sofii lor asteapta sa fie
hraniti. Ba mai mult, aflam
din campania CNA c& de
inteligenta femeii depinde
insdsi  viata sofului ei.
Dacé aceasta il rasfata
cu bunatati, il trimite mai
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repede la groapd. O sofie cumpdtatd trece cu stoicism peste lipsa de reactie a sofului cand
ii asterne in fajd méancareaq, insd are meritul cd ii salveaza viata. Recunostinta din partea lui
vine la batranete, cand realizeazé c& vecina de bloc, care si-a indestulat soful cu friptane,
ajunge s& manéance singurd si abatutd. Barbatul ei s-a prapadit de la prea mult rastas culi-
nar. Ghiciti a cui e vinal!

Dragé CNA, daca tot fi-ai propus mareful obiectiv de a schimba proastele obiceiuri ale
romanilor din bucatarie ca s& le faci viaja mai lungg, i propunem s& ataci si problema
impartirii sarcinilor in familie. Poate reusesti sa sprijini un alt obicei: egalitate intre sofi si in
bucatarie, un lucru neobisnuit la noi, dar sandtos!
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NUME PRODUS: ING CAMPANIA ,DECLARATII DE DRAGOSTE"

Descriere: ce se intampla in reclama

in reclamele din campania ING ,Declaratii de dragoste” regasim aceeasi idee: barbatul
este protectorul familiei si ca dovada a dragostei pentru ai lui incheie o asigurare de viafa
la ING. In prima reclama, barbatul este bombardat de greutdti: are credite, copii, sofia lui
,a frecut pe alocatia de la Stat”. Toate aceste lucruri l-au facut sa realizeze ca ,fara el totul
ar fi dat peste cap”. In a doua reclamd, barbatul a implinit 40 de ani si intr-un mod altruist
s-a gandit sa-si protejeze sofia si pe cele trei fiice incheind o asigurare ING. ,Practic, a vrut
sa le stie in siguranfa”.

In cea de-a treia reclamd, ve-
dem un barbat foarte atent cu
sotia lui: o invitd la restaurant,
ii face cadouri neobisnuite
cum ar fi, de exemplu, ,un
scut pentru doud persoane”
care sd-i protejeze pe amdn-
doi de datorii la banca si alte
greutdti.

Ultima reclama din seria
,declaratiilor de dragoste” 1l
descrie pe un programator IT
care vede asigurarea de viafd
ING ca pe un antivirus pentru
familia lui.

Unde pot fi vizionate
reclamele?
http://www.youtube.com/
watch?v=fsOWWFghyw4;
http://www.youtube.com/
watch?v=qAUfpvFmRQS;
http://www.youtube.com/watch?v=cZjdbybbfNA;
http://www.youtube.com/watch?v=VO9K _BOgs;

Ce credem noi? [7

Barbatul isi protejeaza paternalist familia — iatd o idee veche de secole. Intruna din reclame,
personajul masculin apare ca un cavaler calare pe cal ducandu-si sofia si copiii intr-un loc
sigur. Creatorii reclamelor din seria , declaratii de dragoste” de la ING nu se feresc de acest
mesaj... cam invechit. Rolul barbatului in familie este de sof, tata, cap de familie si sponsor
oficial (sic!), iar prin incheierea polifei de asigurare isi mai adaugd un rol, pe cel de protec-
tor al casei! Femeile sunt fiinfe neautonome si au nevoie de protectia unui barbat.



Singure nusi pot purta de grija lor si copiilor lor. Este interesant c& niciuna din reclamele
acestei campanii a ING nu are protagonistd o femeie care sd ia decizia de a incheia o
asigurare de viajd pentru protectia proprie-i familii. ING pierde din vedere jumatate din
potentialii clienfi in favoarea unui mesaj care vine s& consolideze mentalitatile patriarhale
si s&i infdreasc& unui barbat convingerea cd numai el are responsabilitatea asigurdrii
resurselor financiare pentru familie. Ce-au zis creatorii campaniei: hai s& hranim orgoliul
barbatului pentru ca el este responsabilul ,prin definifie” pentru ce se petrece cu ai lui.
Cine ar fi zis ca ING ne va spune direct ca barbatul este cap de familie2 Inexplicabilé
alegere de marketing pentru o companie care a mizat ani la randul pe imaginea de moder-
nitate si progres. O companie care vine din Olanda, tard cu multe exemple de bund practica
(asa le numim noi) in ale egalitatii de gen.

PRODUS: FOREX CUP

Descriere: ce se intampla in reclama

O blond& imbracata sexy isi aranjeaza parul in timp ce se sprijind de o masing Porsche. O
voce ne anunfa ,Femeile iubesc Porsche, dar barbatii le conduc!”. Apare barbatul a carui
voce s-a auzit la inceput. Se afla la volanul unei masini Porsche, iar femeia blondé i st
alaturi. Barbatul ne anunté ca s-a lansat concursul de tranzactionare bursierd X-Trade Forest
Cup care are ca premiu o masin& Porsche.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.iqads.ro/ad_5187/x_trade brokers romania_ forex cup 2009.html

Ce credem noi? [T

In logica patriarhald, puterea barbatului se mésoard in valoarea obiectelor pe care le
posedd. Exist& obiecte care datorita accesibilitatii limitate maresc statutul social al barbatilor
— posesori. Acestea sunt masinile luxoase si femeile frumoase. Nu-i o gluma, femeile sunt
tratate ca un oricare alt obiect. Dovada stau targurile de masini unde producatorii se intrec
s& aduca cele mai tari hostesse la standurile de prezentare. De obicei aceste manechine sunt
blonde, inalte, imbracate anume pentru a-si pune in valoare anumite parii ale trupului - s&-
nii, coapsele, fundul, sunt machiate excesiv si ,pozeazd” extravagant ca si cum ar sublinia
valoarea lor de obiecte, nu de persoane.

Pornind de la stereotip, creatorii reclamei, au ales personajul feminin dupa acelasi tipar:
blondg, supld, cu rol decorativ.

Teoretic, concursul de brokeraj pe care reclama il anunia si in urma carvia castigatorul va
pleca acasd cu o masind Porsche, este deschis tuturor concurentilor indiferent de sex. In
practicd, reclama este ganditd pentru concurenfii de sex masculin. Barbatul din reclamé&
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reflectd imaginea unui finanfist serios, interesat de investitii istefe care sa-l faca mai puternic
(si mai barbat). Femeia din reclam& nu este prototipul finanfistei batdioase, al absolventei
cum laude a Academiei de Studii Economice. Ea aratd precum hostessele de la targurile de
masini. Este un accesoriu care da plusvaloare masinii scumpe.

Diferenta dintre femei si barbati in raport cu masinile scumpe este subliniata inca de la
inceput: ,femeile iubesc Porsche, dar barbatii le conduc”. Femeile relafioneaza afectiv si
pasiv, barbatii au o relatie de putere, ei le conduc. Jocul de cuvinte poate induce si ideea c&
barbatii conduc femeile.

Reclamele de acest tip nu prea incurajeaza femeile s& fie active si sa se implice in concur-
suri de tranzactionare. Modelul care le este servit e pasiv si romantic. Lor le este rezervat
sentimentalismul, chiar si in raport cu masinile scumpe. Femeile ,,iubesc”. In schimb barbatii
»conduc”. Ei conduc burse de valori, conduc masini, conduc femei. Ati infeles ideea? impo-
chetat intr-o formd moderng, este acelasi vechi misoginism de altadata.
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PRODUS: RCA ASIGURARI

Descriere: ce se intampla in reclama

Doud femei imbracate (sau mai degraba dezbracate) sumar jopdie pe doud mingii me-
dicinale albastre. La un moment dat, acestea se ciocnesc urménd s& incerce o infelegere
amiabild - una dintre femei scoate polifa de asigurare din ciorapul - plasg, iar cealaltd din
lenjeria intim&. Neajungand la niciun consens, una dintre ele suna la politie. Imediat apare
o polifista care pare desprinsd dintr-un film erotic si le pune catuse. Toate acestea sunt suge-
rate prin gesturi, procedura infelegerii amiabile fiind explicatd sub forma de text in fiecare
faza a reclamei.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.220.ro/reclame/Reclama-Romaneasca-Sexy/UdoLewellv/

%

Uau! Cineva a luat sintagma ,sexul vinde” mult, mult prea in serios. Intradevar, nimic nu
m-ar putea convinge mai tare s& inchei o polija RCA (obligatorie!!!) decat doud femei
imbracate sumar care se ciocnesc cu mingiufele medicinale. Pentru c& — nu-i asa 2- se poate
intémpla ca in timp ce m& deplasez boing—boing pe mingiuja mea albastra, imbracata
in lenjerie sexy si cu ciorapei plasd, sd fac pocpoc, cu o altd fetita asaa... ca mine. Mare
noroc cu cei de la Asirom ca mi-au ex-
plicat asaa... pe infelesul tuturor, cum
trebuie sa scot polita de asigurare din
ciorapel sau chilotel si sa incerc s& ma
infeleg cu ea asaa... ca intre fetite. lar
dacd nu reusim vine tanti polifista din
fanteziile tuturor — femei si barbati, ca
nu facem discriminare de gen aicea - si
ne... rezolvé ea. Ce bine tu, fatd, c& am
inteles si noi, in sfarsit, ce-i cu RCA-ul
astal

Ce credem noi?

Trecand peste orice gluma si lasand
sarcasmul, datele statistice ne arat& ca
femeile conduc mult mai prudent decét
barbatii si sunt implicate mai rar in ac
cidente rutiere. Colac peste pupdzg,
politele RCA ale femeilor sunt mai ief-
tine ca urmare a calcularii factorilor de
risc de catre companiile de asigurari.
Cu toate acestea, RCA alege ca modali-
tate de prezentare a produsului lor, s&
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ne arate femei care sunt in situatia de a-l folosi. Ele sunt reprezentate exclusiv prin corpurile
lor si tinutele provocatoare. Acestea nu numai c& se comportd prostesc, dar nici m&car nu
au voce, fiind prezentate ca simple obiecte care transmit prin semne procedura injelegerii
amiabile. Oare cand vor infelege , creativii” din publicitate ca femeile sunt mai mult decat
corpul lor? lar in cazul in care injeleg deja, oare cand le va pasa?

Alice Calin
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PRODUS: VODAFONE

Descriere: ce se intampla in reclama

Cristian Chivu este invitat sa antreneze online o echipa de baieti. La un moment dat, in timpul
antrenamentului, Chivu intreabd copiii ,Nu vad bine? Este o echipa de fete pe teren2”.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.youtube.com/watch?v=IriwTQaR4lo

Ce credem noi? [r‘

Ah, fotbalull Aceastd
culme a realizarilor
sportive romanesti! Cum
ne-au umplut inimile de
mandrie in ultimii ani
echipele roménesti de
fotbal, calificandu-se in
toate marile competifii si
castigand medalii peste
medalii...pardon!  Am
incurcat filmul, genul si
sportul... m& gandeam
probabil la medalia de
aur pentru echipaijul femi-
nin de 8 plus 1 la Cam-
pionatele Europene de
canotaj, la medalia de
aur a echipei feminine
de spada a Roméniei la
Campionatul  Mondial
sau la medalia de bronz obfinuta la Campionatele Europene de de box feminin.. asta ca
s& numesc cateva din trofeele sportului feminin roménesc céastigate in 201 1. Vrefi sa vi le
spun si pe cele din 201221 Apeland la sensibilitatile roméanesti si iubirea de fotbal mioritica,
Vodafone ne-a delectat cu o reclama anunfatd pe mai toate panourile publicitare pentru pro-
movarea serviciului s&u de internet. Domnul Chivu a fost invitat s& antreneze online o echipa
de fotbal de baieti, initiativa ldudabila de altfel.

Nu am infeles insd de ce i intreaba Chivu pe copii atunci cand, se pare, nu este tocmai
mulfumit de ei ,Nu vad bine? Este o echipa de fete pe teren2”. Poate a dorit sa ii laude si nu
mi-am dat eu seama, altfel nu-i infeleg logica.

Alice lancu
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Da, am discutat, nu am dezbdtut prea intens pentru ca situatia este destul de clara. Fara
rezerve, v& prezentdm topul nostru, care este al lor... cu ,felicitarile aferente”.... Mi-a revenit
sarcina s& sintetizez, asadar, si motivele noastre:

1. Misoginus recidivus, adica Bergenbier, pentru consecven}d si determinare, pentru
modul in care a prezentat femeile si relatiile lor cu barbatii, pentru atitudinea barbatilor faj&
de consoartele lor, femei, pentru dispret, luat peste picior, pentru ironiile nefine si descon-
sidererea fata de femei, pentru bascalia si zeflemeaua indreptatd inspre femei ... cui nu-i e
clar, s& alunece cateva pagini inapoi la descriere si comentariu. Misoginismul explicit, cutat
cu luménarea sau cu brainstorming-ul si camera de filmat trebuie recunoscut si vizibilizat, pe
cale de consecinj&, am zice... Pe locul 1, ,castigator maxim” la puncte, Bergenbier, adica
bericica si reclamele insofitoare desfdsurate cu voluptate in spatiul mediatic si integrate
treptat in cultura popular& autohtond. Da, credem c& pofi sa faci reclamé la un produs
,barbatesc/masculin” (ne indoim profund c& berea este, dar, m& rog, depésim acest mo-
ment de dragul ,argumentdrii’) fara sa iei in deradere femeile.

2. Festina lente zis si Joe care ne-a uimit cu respectul profund pe care il are (si nu se sfieste
s&- exhibe) pentru drepturile femeilor pentru recenta intrare a acestora in spatiul public, pen-
tru proaspatul statut de cetatene. Contributia femeilor este pe deplin recunoscuta fie ca ne
referim la culturd, business, viata sociald, politicd.. mai ales cé.. femeile cam de un secol fac
ceea ce ganditorii de reclame cred ca fac demult.. vorba poetului. Ne-a mai convins si faptul
cd reclama perpetueazd o mai veche credinid femeile = bariere-in-calea-progresului ome-
nirii. Evident tdcem malc si chitic in acelasi timp si nu pomenim nimic de méana de ajutor pe
care au dat-o barbatii care luau decizii... care se traduce prin: ioc drepturi pentru ca suntefi
fiinfe emotionale (,capricioase’ cum zice Joe) si avefi si niscaiva probleme cu rafionamentele
logice, cu gandirea analitica, pragmatica (,roata’ pe care ne-o aratd Joe). Unele lucruri nu
se schimba. Joe ajutd la conservare. Ti mulfumim si|l premiem.

3. De gustibus, non disputandum adicd Maggi care a conceput o poveste duioasd
despre rolurile femeilor si ceea ce trebuie sa stie ele s& facd cel mai bine in viata: sa
gateascd. Dacd fetele nu gatesc bine, baietii le pardsesc, iar ele raman singure si nefericite
pénd la adénci batraneti privind cu nostalgie la ce-ar fi putut deveni daca ele ar fi stiv sa...
Daca ele gatesc, intreaga familie este fericitd. Sa ne injelegem, ne place ca oamenii, femei
si barbati deopotriva, sa fie fericiti, dar avem dubii c& fericirea este exclusiv responsabili-
tatea femeilor. La fel, avem dubii ca un barbat nu-si poate face familia fericita. Gatind, de
pilda, in cazul nostry, al lui Maggi, mai exact. Poate alaturi de sofie pentru ca este un barbat
care incurajazd un echilibru al rolurilor in familie, adica parteneriatul ca mod de relaionare
si model ... pe care s&- transmitd ulterior si copiilor din reclama. Evident c& nimic din ce ne-am
dori si consideram drept nu se lipeste de Maggi pentru cé e rara avis... De gustibus, non
disputandum, asadar ocupd locul 3 pentru ca ne displace modul stereotip in care sunt
infatisate relatiile dintre femei si barbati si supra-responsabilizarea femeilor in viata privata
si individualizarea lor ca eterne-gospodine care fac permanent dovada unei etici a grijii intru
fericirea celor din jur. Si atét.

Oana Baéluta
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PRODUS: CREMA DE CORP DOVE FIRMING
Descriere: ce se intampla in reclama

In ideea ca se poate si altfel, Dove a creat o reclama atipica pentru spatiul publicitar desti-
spatiu atipic pentru tot ce inseamnd publicitate destinatd piefei de produse cosmetice. lar
refeta e simpld. Intr-un spatiu minimal decorat, fara artificii sau culori, sunt filmate sase femei
obisnuite care se prezinta sub forma unui interviu si care sunt infafisate cum folosesc crema
Dove Firming. Apoi ele se dezbraca si, in costume de baie care nu includ bikini si nu sunt
deloc sexualizate, intra intrun studio foto unde sunt fotografiate impreuna. Cum spune si
vocea narativd, aceste femei sunt cu ~coapse arcuite, solduri rotuniite, fundulete generoase”.
Cu alte cuvinte, un buchet frumos de trupuri sanatoase si... normale.

Unde poate fi vizionatéa reclama?
http://www.iqads.ro/ad_3284/dove fermitatea pielii.html

L

Ce credem noi? 3

Admit, imi plac produsele Dove si imi place si mai mult modul in care se promoveaza. Céand
au creat acest spot cu sase femei care nu au 20 de ani, sunt inalte, micute, slabe, plinute,
crefe, blonde, de culoare, am realizat c& acest brand stie sa se vanda pentru ca stie cine
le sunt consumatoarele. Nu ai cum s& nu zémbesti cand te uiti la clip si vezi femeile astea
diferite cum rad si fopaie in chilofei si bustiere (fara sa fie nicio secundd intr-o impostaza
sexualizatd) in faja camerei. Increderea lor, zambetul lor te fac sa te uifi in oglinda si sa
zémbesti si tu trupului tau. Te Tnvatd sa faci primul pas in a te iubi pe tine insati: te invald sa
ifi iubesti corpul. Pentru c& Dove nu i vinde doar crema, asa cum nici Apple nu iti vinde doar
un laptop. Dove ifi vinde o stare de bine si intr-un mod nesperat te face s& rasufli usuratd ca



III

si cum tocmai fi-ai dat drumul la corset si i spui ,da, exista si femei ca mine!
Si nu e casi cum nu am sthi, noi femelle, de photoshop, de trucurile din publicitate care
ne vand trupuri perfecte, nu e ca si cum am fi idioate! Doar c& acest bombardament -
aspirational, cic&! - cu trupuri perfecte, picioare lucioase care nu au nici un fir crescut pe sub
piele, cu sani sculptali parcd, cu ten perfect de zici cd sunt masti de ipsos, ajung la tine si
creeazd o fensiune internd fard sé ifi ceard voie. Tu stii c& nu sunt reale, dar nu te poti abfine
sd nu 1fi doresti sa fii si tu la fel, iar dorinfa acesta, cand se loveste de nevoile si b|o|og|a
propriului corp, ajunge sd fe foca s& fii nemul’ruml’ra Dove aici loveste, Dove aici te face s&
respiri. Si imi place asta. In plus, intre noi fie vorba, nu e ca si cum acest spot ar fi cine stie
ce filosofie. Nu e ca si cum le-au trebuit revelatii ca sa creeze un spot publicitar in care multe
femei s-au regasit. Si nici nu cred c& au cheltuit mult cu el. Nu au adus vedete, nici trupuri
perfecte, ceea ce imi intdreste convingerea c& uneori, in publicitate, tot ce lipseste pentru a
vinde si a primi increderea consumatoarelor e putin curaj si o famama de onestitate. Cum
spune si vocea din fundalul reclamei (care e o femeie!): ,Sa fim seriosi, ar fi fost prea simplu
daca am fi ales top-modele!”.

Andreea Molocea

PRODUS: BISCUTII OREQ

Descriere: ce se intampla in reclama

In doud reclame diferite, care sunt un deliciu, o fetita si un baietel il invata pe tati cum sa
manance biscuitii Oreo. Te prind toate.. dialogul, interactiunea, personaijele, decorul...
Reclama 1. Fetifa si tati. Probabil c& va aduceti aminte cum in copildrie ne fdceam o ,casuld’,
un loc al nostru, unde s& ne retragem (chiar si-n mijlocul camerei) ca sa ne ascundem de
adulfi... Intrun astfel de spatiu, fetita il invafd pe tati-al-ei cum se mananca un biscuit Oreo.
De fopf, i predd o adevarata lectie privind arta degustarii unui dulce.

.- E foaaarte complicat. Mai intai il résucesti,

- Op op op op...

- Apoi lingi crema.

- la s& vedem..

- Hmmm...

- Tu nu esti obligat sa zici hm..., dar eu nu mé& pot abtine. Apoi lipesti ca intr-un pupic...”
Finalul2 Magnific. Atitudinea pustoaicei este de milioane de zémbete....

- Pot s& Tncerc?

- Nu.

-Da’ de ce?

- Nu cred ca esti pregdgtit incg.....

ReclAMA 2. Baietelul si tati.

O alt& interactiune delicioasd dintre parinte si copil, de data acesta mai jucdusg, in care tati
vine acasd obosit si este intdmpinat de un baiefel jucdus care-l invajd, bineinteles, cum sa
»méandance” un biscuit Oreo.
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. ....Rasucesti, lingi crema.
Sie

- Bagi in lapte si mananci.”

Unde pot fi vizionate reclamele?
http://www.youtube.com/watch?v=EfAPCk7sf3U&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=rZbUV-YqOic [r"

‘\".'_'.

Ce credem noi?

Recunosc de la bun in-
ceput: m-au topit ambele.
Nu pentru c& este sexy-
trendy-cool ca un barbat
s& aib& grija de copii, ci
pentru c& ma& fericesc’
ideile care ies din tiparele
stereotipizate rdu de tot.
Sabloanele ma& plictisesc
visceral si cumplit. Scheme-
le de géandire, schemele
reactionare imi produc un
spleen feribil.

M& incéntd c& un produs
alimentar este ,ambalat”
si infrodus noud cu ajutorul unei relafii parentale, de aceastd data dintre un tatd si copilul
sdu, fatd sau baiat. Rareori vezi un asemenea scenariu. Rareori ai parte de un dialog atét
de viu care sa te facd sa4i doresti sa vezi cum se deruleazd povestea pana la final. Asa a
fost si cu reclama la Milli in care atunci cand incep sd curgd imaginile vedem un barbat pe
care l-ai aseza in multe povesti, dar numai intr-una in care se apleacd si ridica la piept un
copil care plange nu ... duiosia din gesturile sale este asa de diferita de felul in care crezi
cd ,citesti” acest om in primele secunde.

Cred cd este limpede de ce am ales aceste imagini si le-am introdus in categoria , reclame
care ne plac”. Sunt vii, dinamice, pline cu umor, nu fin cont de stereotipuri, de roluri de gen
pre-determinate, promoveaza altfel de relafionari intre parinte si copil, ingrijirea nu pare s
aiba gen sau sex aici. In plus, unele replici sunt pur si simplu catchy. Nu-mi spuneti c& op-
op-op nu a intrat in vocabularul vostru... sau cd nu afi spus pénd acum mai in glum& mai in
serios : nu cred cd esti pregatit.

Dac& Oreo este biscuitul preferat al laptelui, reclama asta este preferata mea.

Oana Baluta
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In cazul in care anumite invataturi catre ori despre femei vi se par un non-
sens, da asa este, nu va inselati. Dar, nonsensul isi are radacinile adanc
infipte in reclame si in mesajele lor absurde.

1. Muncile de ingrijire sunt asumate cu voiosie. De femei, bineinfeles.
2. Femeile soacre sunt infiordtoare si meritd caricaturizate. Nu conteazd c& soacra este bu-
nica, adic& acea femeie care munceste si ingrijeste nepoate si nepofi ...

3. Nevestele sunt inspaiméantatoare si isi bat barbatii.
4. Daca vrei sa schimbi ceva in relafia cu barbatul de langa tine, schimb& culoarea peretilor.
Zugraveste-i in verde.

5. Femeile se iau la bataie pentru barbati. Conditie de bazg, totusi : sa fie imbracate cét
mai sumar.

6. O femeie curajoasd este cea care se uitd in vitrine la bomboane de ciocolatd care nu
ingrasd, cea care isi pune silicoane, cea care parcheaza aiurea o masinuid pe doud locuri.
7. Barbatii iubesc femeile. De 8 martie.

8. Femeile cara obiecte in decolteu: ruj, uscator de par, sampanie.

9. Femeile au acces la silicon, nu la informatii prin intermediul mass-media. De ce 2 Pentru
c& sanii femeilor sunt mai interesanti pentru mass-media decat muzica, stirile.

11. Femeilor le place teribil sa fie fluierate pe strada si sa se strige dupda ele, mai ales in
zonele care aratd a santier. Pentru c& ele nu pot trai fara sa fie fluierate, daca barbatii dis-
par, femeile vor fi fluierate de alte femei. Adica ne vom fluiera reciproc si pe rénd.

12. Femeile gatesc. Dar, daca o casatorie trece prin stomac, doar refetele noi pastreaza
soful. Asadar, locul terapiei de cuplu la psiholog este luat de ‘terapia in bucatarie’.

13. Femeile sunt mofturoase si isterice. Femeilor le plac chestiile pufoase. In fafa unui orice-
pufos femeile tipa.

14. Femeile nu au finere de minte. Mai ales dacé e vorba de ciocolatd sau prajituri.

16. Femeile au intarziat progresul in istorie cu vreo céteva sute de ani. De ce? De aia.

17. Singura investifie pe care o pot face femeile care mananca chips-uri si castiga 2000
de euro este in silicon. De ce? Ca sa-si pastreze potentialul viitor prieten si sa se apere de
potentiala viitoare rivala.

18. Femeile atraigatoare sunt ,tunate”: par, buze, sani. insé doar dacd mananca legume
congelate, barbatii vor fi dezvrgjifi... ca in povesti...

19. Femeile nu trebuie s& petreacd multe ore gatind pentru barbati, niste sandwich-uri sunt
bune. Restul orelor le pot petrece la coafor sau altfelfeminin facénd diverse nimicuri feminine.
20. Femeile sunt mai tute, mai bombe-sexy-ecologiste care se dezbraca pentru a lupta cu
incalzirea globala.




21. Femeile construiesc terenuri de fotbal barbatilor de care sunt indragostite si care beau
bere si-i mai plimb& cu masing.

22. Autoritatea epistemica a femeilor in-ale-gatitului este indubitabila. Cunoasterea este
transmisd, apoi, pe linie matriliniara fiicelor.

23. Femeile parfumate cuceresc etern. Insasi Ideea de Feminitate este parfumaté.

24. Femeia perfectd este o combinatie intre prinfesa din basme si tipa de pe coperta Play-
boy. Asta e “refeta perfectd”... in reclamele pentru cosmeticele masculine, normal.

25. O femeie frumoasa trebuie s& fie asa pentru el. O femeie nu poate fi frumoasd pentru ea
fiindca pare c&-i frumoasa degeaba.

26. Femeile sunt regine in regatul smotruitului. Cunoasterea in ale lustruitului nu se poate
transmite decét pe linie matrilineard, fiicelor, evident.

27. Femeile sunt mame magice. De ce? Pentru c& pot curdta orice patd. Inclusiv in vacana.
28 Femeile si hainele pot fi la fel. Frumos colorate ca si cum ar fi noi.

29. Femeile card lucruri traznite in genti atunci cénd ies cu prietenele: balsam de haine.
30. Femeile se gandesc la lucruri tréznite céind ies cu prietenele lor: la balsam de haine.

31. Femeile sunt din nou doar trupuri. De preferat, unele super-atrdgatoare.
32. Femeile ingrijesc barbatii. De grija lor depinde viafa sofilor. Pana si institutiile statului
cred asta, de exemplu, CNA .

33. Femeile au nevoie de protectia barbatilor.

34. Femeile frumoase sunt obiecte care pot s& aparfing unui barbat. La fel ca o masing, ele
dau ,plusvaloare” unui barbat.

35. De cate femeie e nevoie s& inchei un RCA2 De trei: doud fopdie pe mingiufe si se cioc:
nesc, iar a treia le impaca.

36. Fetele nu stiu s& joace fotbal. (P.S. Tot din categoria ,nu stiv”: eu nu stiu care este
legatura cu comunicatiile... ori cu realitatea...)

As risca s& m& aventurez inspre un ideal de feminitate, un fel de top 10 al must-do-urilor sau
must-have-urilor. Reclamele ne spun c& o femeie femining:
1. gdteste.
2. nu orice, ci refete noi.
. nu degeabaq, ci ca s&-si invefe fiica s& gdteascd si ea.
. nu degeaba, ci ca s&si {ind barbatul langd eaq; altfel pleacs, evident.. el.
. are sanii siliconati.
. este toanta.

7. se isterizeaza in faja pufoseniilor.

8. este parfumata.

9. nu are pdr pe picioare; altfel nu poate fi zeita.
10. curdfd orice patd de pe orice fel de haine.

Oana Baluta

Catalogul Reclamelor Ofensatoare!




AM VREA SA SCRIEM
SFARSIT,
"DAR NU CREDEM
CA VA VENI CURAND....

ASADAR,
LA REVEDERE

SI SPERAM LA O MAI BUNA
VEDERE.





